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Edukacja ekonomiczna dziewczynek i chtopcow

w polskich domach

Mozna wymienic¢ trzy kluczowe obszary zdrowia wptywajgce na jakos¢ nasze-
go zycia — zdrowie fizyczne, psychiczne i finansowe. Cho¢ zazwyczaj znacz-
nie wiecej uwagi poswieca sie dwom pierwszym, to ostatnie lata pandemii,
a pozniej miesigce rosngcych stép procentowych i wysokiej inflacji pokazaty,
ze zdrowia finansowego nie wolno nam lekcewazyc¢.

Podstawg zdrowego funkcjonowania finansowego sg odpowiednie postawy,
przekonania oraz nawyki potgczone z wiedzg i umiejetnosciami w tym zakresie.
Nabywamy je przez cate zycie w procesie edukacji ekonomicznej juz od naj-
miodszych lat i to wtasnie najwczesniejsze doswiadczenia stanowig funda-
ment zdrowia finansowego w dorostym zyciu lub jego brak.

Dzieci i mtodziez uczg sie zarzadzania pieniedzmi, podpatrujgc zachowania
i stuchajac innych ludzi oraz podejmujgc swoje wtasne decyzje finansowe.
Dlatego rola rodzicow w tym procesie jest kluczowa. Dostarczajg oni bowiem
informaciji, stajg sie wzorcem postaw, przekonan i zachowan finansowych oraz
regulujg mozliwos¢ zdobywania wtasnych doswiadczen konsumenckich przez
dziecko. Interesujgce jest jednak, jak realizujg te zadania matki i ojcowie oraz
czy mozna wskazac znaczgce roznice miedzy ich dziataniami edukacyjnymi
wobec corek i synow.

Mimo uptywu lat i zmian spotecznych oraz kulturowych w Polsce wcigz silne
sg stereotypy rol spotecznych kobiet i mezczyzn, ktore przypisujg ptciom rozne
kompetencje w zakresie zarzadzania finansami. Sg one powielane w mediach
i znajdujg odzwierciedlenie w postawach, przekonaniach i zachowaniach wielu
rodzicow wobec ich corek i synow. Pojawia sie pytanie — czy wobec tego rodzi-
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ce inaczej edukujg finansowo corki i synéw, czym wzmacniajg stereotypy, czy
tez im przeciwdziatajg?

Biorgc pod uwage wyzej wymienione kwestie, przeprowadzilismy badanie, kto-
rego nadrzednym celem byto przyjrzenie sie zagadnieniu edukacji ekonomicz-
nej w polskich domach i sprawdzenie, czy proces socjalizacji ekonomicznej
przebiega inaczej, gdy w swiat finanséw wprowadzany jest chtopiec, niz gdy
dotyczy to dziewczynki oraz na ile sposob socjalizowania dzieci zalezy od pfci
rodzica i jego przekonan. Badanie przeprowadzono z udziatem reprezentatyw-
nej ogolnopolskiej proby 745 matek i ojcow dzieci w wieku od 7 do 12 lat.

Uzyskane wyniki pokazaty, ze niemal wszystkie polskie dzieci otrzymujg w do-
mach jakas forme edukacji ekonomicznej, ktéra wykracza poza przypadkowg
obserwacje rodzicow w czasie czynnosci konsumenckich. Jednoczesnie zaob-
serwowano roznice w edukacji dziewczynek i chtopcow oraz w zachowaniach
edukacyjnych matek i ojcow. Nalezy podkreslic, iz wcigz przynajmniej czesc
rodzicow wzmacnia swoimi zachowaniami stereotypy rol ptciowych, co zdaje
sie szczegolnie waznym wnioskiem z przedstawianych badan.

Anna Bichta
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Edukacja ekonomiczna dziewczynek i chtopcow

w polskich domach

ING Bank Slgski oraz powotana przez bank Fundacja ING Dzieciom od wielu lat
wyrownujg nierébwnosci spoteczne, zwiekszajgc szanse dzieci na lepszy start
w dorostos¢. Umiejetnos¢ postepowania z pieniedzmi jest jedng z kluczowych
zyciowych kompetencji, dlatego tak waznym elementem naszych dziatan jest
edukacja finansowa najmtodszych.

Madre zarzadzanie finansami to niezbedny warunek wzrastania dzieci w stabil-
nosci i bezpieczenstwie. Mozliwos¢ rozwijania talentéw i zainteresowan, dzieki
ktorym stang sie spetnionymi dorostymi zaczyna sie od drobnych decyzji doty-
czgcych codziennych wydatkow, planowania i oszczedzania. Samodzielnosci
i odpowiedzialnosci nie mozna nauczac poprzez samg rozmowe, wazne sg do-
bre praktyki.

Edukacja finansowa to priorytet dziatan wolontariuszy ING, ktorzy doskona-
le rozumiejg, ze ta wiedza procentuje w dorostym zyciu. W ramach progra-
mu grantowego Dobry Pomyst wolontariusze ING organizujg akcje w swoich
lokalnych spotecznosciach, odwiedzajg szpitale, szkoty i przedszkola, gdzie
podczas kreatywnych warsztatow zaznajamiajg dzieci w zasadami prowadze-
nia konta bankowego i oszczedzania.

Na stronach internetowych ING znajdujg sie poradniki na temat edukacji finan-
sowej dla rodzicéw i gry dla dzieci uczgce zarzadzania pieniedzmi. Jedng z nich
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jest gra edukacyjna MIASTO ING. To nowoczesny i przyjazny sposob zdobywa-
nia wiedzy finansowej przez mtodych.

ING Bank Slaski jest pierwszym bankiem, ktéry ze swojg grg edukacyjng pojawit
sie na platformie Roblox. Gra polega na zarabianiu pieniedzy poprzez wyko-
nywanie zadan i pokonywanie wyzwan oraz na robieniu zakupow i oczywiscie
na oszczedzaniu. Wszystkie decyzje mtody gracz podejmuje doktadnie tak
samo jak w codziennym, prawdziwym zyciu.

Powazne traktowanie dzieci, dawanie im zaufania i warunkow do podejmowa-
nia samodzielnych decyzji ksztattuje ich pewnos¢ siebie. Niewielkie kwoty kie-
szonkowego, ktorymi dzieci moga dysponowac, przy wsparciu dorostych, uczg
dobrego gospodarowania pieniedzmi. Dlatego wprowadzajmy dzieci w Swiat
flnansow juz od najmtodszych lat.

Joanna Dymna-Oszek
Dyrektor Biura Zarzadu

ING Banku Slaskiego

Prezes Fundacji ING Dzieciom
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Informacje o badaniu ING &> | Elthink!

CELE BADANIA

Nadrzednym celem badania byto sprawdzenie, jak przebiega proces socjalizacji ekonomicznej realizowany przez matki i ojcow w polskich domach i czy wyglada
on inaczej, gdy socjalizowany jest chtopiec, od tego, gdy w swiat finanséw wprowadzana jest dziewczynka.

PYTANIA BADAWCZE

Niniejsze badanie miato na celu w szczegolnosci odpowiedzie¢ na ponizsze pytania badawcze:

1. Jak wyglada edukacja ekonomiczna w polskich domach?

2. Czy edukacja ekonomiczna chtopcow i dziewczynek rozpoczyna sie w tym samym momencie?

3. Czy rozmowy o finansach przeprowadzane sg tak samo, gdy rozmowca jest chtopiec lub dziewczynka?

4. Czy rodzicom towarzyszg niewspierajgce przekonania wzgledem socjalizacji dziewczynek w poréwnaniu z przekonaniami do socjalizacji chtopcow
i czy te przekonania utrwalajg stereotypy ptci?

5. Czy sposoby/techniki/narzedzia edukacji ekonomicznej wykorzystywane podczas socjalizacji chtopcow i dziewczynek sg takie same?

6. Czy réznice w socjalizacji ekonomicznej chtopcow i dziewczynek sg obserwowane zaréwno wsrod matek, jak i ojcow?

Badanie przeprowadzono z udziatem reprezentatywnej ogolnopolskiej proby 745 matek i ojcéw dzieci w wieku od 7 do 12 lat.

TECHNIKA ZBIERANIA DANYCH

Badanie zostato zrealizowane technikg CAWI (Computer Assisted Web Interview) na Ogoélnopolskim Panelu Badawczym Ariadna.

TERMIN REALIZACJI BADANIA

Czerwiec 2022 .
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Podsumowanie wynikow

WIEDZA EKONOMICZNA RODZICOW | UMIEJETNOSC JEJ
PRZEKAZANIA DZIECIOM - SAMOOCENA

Ojcowie oceniajg swojg wiedze z zakresu finansow i ekonomii
lepiej niz matki. Niemal 60% ojcéw ocenia jg jako co najmniej ,ra-
czej dobrg”, podczas gdy wsrod matek tego zdania jest 29% osob.
Oceniana przez rodzicow ich zdolnos¢ do przekazywania wiedzy

z zakresu finansow i ekonomii swoim dzieciom jest na podobnym
poziomie u matek i ojcow — potowa rodzicoéw uznaje wiasne umie-
jetnosci w tym zakresie za co najmniegj ,raczej dobre”.

W przypadku wiedzy dotyczacej Swiadomej i rozwaznej konsump-
cji postrzegana wiedza matek i ojcow jest na podobnym poziomie
— ok. 60 % rodzicéw obu ptci ocenia wiasng wiedze w tym zakresie
jako co najmniej ,raczej dobrg”. Jednoczesnie rodzice wyzej oce-
niajg swoje umiejetnosci przekazania wiedzy konsumenckiej niz
flnansowej. Prawie 70% matek i niemal 60% ojcow ocenia je jako
€O najmniej ,raczej dobre”.

ING &0 |

EDUKACJA EKONOMICZNA W DOMU

Okoto 73% polskich dzieci doswiadcza jakiejs formy edukacji eko-
nomicznej w domu. W niemal rownym stopniu dotyczy to dziew-
czynek i chtopcéw i to zaréwno, gdy edukuje mama, jak i tata.

Zazwyczaj edukacja finansowa w domach polskich dziewczynek

i chtopcow rozpoczyna sie chwile po tym, gdy dziecko skonczy

5 lat, przy czym to matki wczesniej niz ojcowie podejmujg pierwsze
proby edukacyjne.

Cltnink!
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Podsumowanie wynikow

ELEMENTY SOCJALIZACJI EKONOMICZNEJ

- UCZESTNICTWO W ZYCIU KONSUMENCKIM RODZINY

Zakupy

Niemal wszystkie dzieci majg doswiadczenia w robieniu zakupow
(zaréwno stacjonarnych, jak i on-line) z matka i z ojcem. Dotyczy
to codziennych zakupow i kupowania drozszych produktow.

Potowa dzieci czesto robi codzienne stacjonarne zakupy z rodzi-
cami, a co trzecie dziecko czesto jest obecne podczas powaz-
niejszych zakupow w sklepach. Jednoczesnie 30% dzieci czesto
towarzyszy rodzicom przy zakupach on-line.

Dziewczynki majg nieco wiecej doswiadczen zakupowych iz chtop-
cy, co wynika z tego, ze matki czesciej robig zakupy z corkami niz
z synami, podczas gdy ojcowie zabierajg na zakupy réwnie czesto
dziewczynki i chtopcéw. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze general-
nie matki zabierajg dzieci na zakupy czesciej niz ojcowie.

ING %

Cltnink!
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Podsumowanie wynikow

ELEMENTY SOCJALIZACJI EKONOMICZNEJ
- UCZESTNICTWO W ZYCIU KONSUMENCKIM RODZINY

Bank i bankowosé elektroniczna

Ogdlnie rzecz biorgc, dziewczynki towarzyszg rodzicom przy
czynnosciach bankowych z podobng czestotliwoscig co chtopcey.
Potowa dzieci towarzyszy rodzicom przy wyptatach pieniedzy

z bankomatu oraz podczas stacjonarnych wizyt w banku, zas oko-
to 70% dzieci (z 5-procentowg przewagg dziewczynek) towarzyszy
rodzicom przy wyptacie pieniedzy z bankomatu.

Warto zwrdci¢ uwage, ze matki odwiedzajg banki czesciej z cor-
kami niz z synami (50% vs. 41%), a niemal dwa razy wiecej synow
niz cérek (18% vs. 10%) nigdy nie towarzyszyto matkom podczas
korzystania z bankowosci elektroniczne;j.

Jednoczesnie wcigz ok. 17% dziewczynek i chtopcow w wieku
7-12 lat nigdy nie byto z rodzicem w oddziale banku, 13% nigdy nie
towarzyszyto rodzicom podczas obstugi elektronicznego konta
bankowego, a 4% dzieci nie widziato, jak rodzice wyptacajg pienia-
dze z bankomatu.

ING &0 |
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Podsumowanie wynikow ING

ELEMENTY SOCJALIZACJI EKONOMICZNEJ - AKTYWNOSCI DODATKOWE

Potowa dzieci w wieku 7-12 lat uczestniczyta w dodatkowych zajeciach z zakresu edukacji ekonomicznej, 70% grato w gry ekonomiczne, a 65% poznato chociaz
jedng ksigzke ekonomiczng, przy czym kazdorazowo dotyczy to w wiekszym stopniu chtopcow niz dziewczynek. Co wiecej, to chtopcy zdobywajg kolejne doswiad-
czenia w tych aktywnosciach z nieco wiekszg czestotliwoscig niz dziewczynki. Odwrotny trend obserwuje sie w przypadku zabawy w sklep/bank, w co czesciej
bawig sie dziewczynki niz chtopcy.

Warto zauwazy¢, ze ksigzki o tematyce finansowej/konsumenckiej czesciej czytajg dzieciom ojcowie niz matki. Ponadto, ojcowie czytajg rownie czesto corkom
i synom, podczas gdy matki czesciej czytajg o finansach chtopcom.

ELEMENTY SOCJALIZACJI EKONOMICZNEJ - WLASNE DOSWIADCZENIA, ZRODLA POSIADANYCH PIENIEDZY

Niemal wszystkie dzieci w wieku 7-12 lat posiadajg pienigdze do swojej dyspozycji. Dotyczy to 99,5% dziewczynek i chtopcow. 90% dzieci otrzymuje pienigdze
w postaci nieregularnych prezentéw od innych cztonkow rodziny. Co wazne, 41% dziewczynek i chtopcow otrzymuje regularne kieszonkowe, a kolejne 15% otrzymuje

kieszonkowe nieregularnie. Wyptacanie kieszonkowego w polskich domach zaczyna sie zazwyczaj, gdy dziecko ma 6,5 roku — nie ma znaczenia, jakiej ptci jest dziecko.

Niestety wcigz ponad 15% dzieci nie ma zadnych doswiadczen w zarzgdzaniu ograniczonym budzetem w okreslonym czasie, co bytoby mozliwe dzieki kieszonkowemu.

ELEMENTY SOCJALIZACJI EKONOMICZNEJ - WLASNE DOSWIADCZENIA, WYKORZYSTANIE POSIADANYCH PIENIEDZY

Niemal wszystkie dzieci posiadajg skarbonki i z nich korzystajg. Ponadto, troje na czworo dzieci ma mozliwos¢ odtozenia swoich pieniedzy na (sub)koncie banko-
wym rodzicow, przy czym dotyczy to nieco czesciej chtopcow niz dziewczynek.

Okoto 71% dziewczynek i chtopcow moze samodzielnie dysponowac swoimi pieniedzmi, jesli kupujg drobiazgi, zas wieksze zakupy konsultuje z rodzicami. Petng
swobode wydawania swoich pieniedzy ma jednak znacznie mniej dzieci, ok. 19% chtopcoéw i 16% dziewczynek.

| Clthink!

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

oo



Podsumowanie wynikow ING Clthink!

ROZMOWY O PIENIADZACH

Ponad potowa polskich dzieci w wieku 7-12 lat przynajmniej od czasu do czasu rozmawia z rodzicami o pienigdzach. Najczesciej podnoszonymi tematami sg za-
gadnienia zwigzane z oszczedzaniem, zarabianiem pieniedzy i finansami domowymi. Najrzadziej zas rozmawia sie w polskich domach o inwestowaniu, pozyczaniu
pieniedzy oraz o tym, jak dziatajg banki. Niezaleznie od tematu rozmow odnoszacych sie do pieniedzy, zaréwno matki, jak i ojcowie zaczynajg je podejmowac nieco
przed siodmymi urodzinami synow i corek.

W rozmowy o finansach nieco czesciej angazujg sie matki niz ojcowie. Wyjgtkiem sg tematy zwigzane z inwestowaniem oraz podatkami i dobrami publicznymi np.
ochrona zdrowia, oswiata, ustugi policji czy strazy miejskiej, ktére w rozmowach z dzie¢mi czesciej podnoszg ojcowie niz matki.

v
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Regularne rozmowy na wiekszosc¢ tematéw ekonomicznych dotyczg w podobnym stopniu dziew-
czynek i chtopcow. Wyjatkiem sg rozmowy o inwestowaniu, pozyczaniu pieniedzy oraz dziataniu
komunikatow perswazyjnych i reklamie, ktére przeprowadzane sg czesciej z chtopcami niz dziew-
czynkami.

Ojcowie czesciej rozmawiajg z synami niz z cérkami o oszczedzaniu, inwestowaniu, pozyczaniu
pieniedzy i dziataniu banku, zas z corkami chetniej podnoszg tematy zasad handlu, np. tego, na
czym zarabia sklep, czym jest marza, zaleznosci miedzy cenami a popytem na dany produkt i
jego podaza. Matki natomiast chetniej rozmawiajg z synami o reklamie, pozyczaniu pieniedzy,
inwestowaniu i wymianie handlowej. W przypadku pozostatych tematow rodzice nie réznicujg cze-
stotliwosci rozméw w zaleznosci od ptci dziecka.

Najczesciej pomijanymi tematami rozmow o finansach sg podatki, inwestowanie i pozyczanie pie-
niedzy, zas najczesciej podnoszonym jest temat oszczedzania, na ktory nie rozmawia z rodzicami
tylko 3% dzieci, oraz temat zarabiania pieniedzy, pomijany w 6% polskich doméw. Warto zauwa-
7y¢, ze tematy finansowe sg czesciej omijane w rozmowach z dziewczynkami niz z chtopcami.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Podsumowanie wynikow ING # Clthink!

ZACHECANIE DZIECKA DO SWIADOMEJ KONSUMPCJI | ZACHOWAN SPRZYJAJACYCH ZDROWIU FINANSOWEMU

55-67% dzieci jest przez rodzicow stownie zachecanych do podejmowania w przysztosci réznych dziatan majgcych na celu zapewnienie bezpieczenstwa finansowego.
Matki motywujg synow i corki w podobny sposadb, przy czym jesli chodzi o zachecanie do oszczedzania, ojcowie silniej motywujg corki niz synow.

Potowa rodzicow uczy dzieci swiadomej konsumpcji przez doswiadczenie np. porownujgc wspolnie z dzieckiem sktady produktow czy ich gramature przed zaku-
pem. Nieco czesciej zachecane sg do tego dziewczynki niz chtopcy, tak przez matki, jak i ojcow.

REAKCJA NA PYTANIA ZADAWANE PRZEZ DZIECKO

Polscy rodzice nie zbywajg pytan dzieci o finanse. Niezaleznie od tematu zadanego pytania mierzy sie z nim co najmniej 95% rodzicow. Zwykle ok. 40% odpowiedzi
stanowi wyjasnienie zjawiska, kolejne 40% odpowiedzi objasniajgcych jest wzbogaconych obrazujgcym je przyktadem. Umozliwianie zdobycia wtasnych doswiad-
czen pojawia sie najczesciej w kontekscie pytan o zarabianie pieniedzy, oszczedzanie i konsumpcje.

Generalnie, zaréwno matki, jak i ojcowie czesciej pozwalajg synom niz corkom uczy¢ sie przez doswiadczenie. Jest to szczegdlnie widoczne w przypadku niekto-
rych tematow, np. zarowno matki, jak i ojcowie czesciej pozwalajg zdobywac synom niz cérkom wtasne doswiadczenia w zakresie finanséw i bankowosci oraz
zarabiania pieniedzy, ojcowie sg takze bardziej przychylni nabywaniu wtasnych doswiadczen przez chtopcow w zakresie oszczedzania, odktadania na procent,
pozyczek i konsumpgji.

Co ciekawe, dzieci czesciej pytajg ojcodw niz matki o zagadnienia zwigzane z finansami i bankowoscig oraz o kwestie zwigzane z konsumpcjg i zachowaniami kon-
sumenckimi.

Na tle innych tematow finansowych zagadnienia podatkéw cieszg sie najmniejszym zainteresowaniem dzieci (12% dzieci nigdy nie pytato rodzicow o te kwestie).

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Podsumowanie wynikow

PROSBY ZAKUPOWE ZE STRONY DZIECKA

Prosby dzieci o zakup produktu, ktérego rodzice z roznych wzgledéw woleliby nie kupowac, nie sg przez
nich zbywane. Najczestszg reakcjg na prosbe o zakup zbyt drogiego, niechcianego przez rodzicéw produktu
lub produktu wskazywanego przez dziecko ze wzgledu na posiadanie go przez kolegow jest odmowa i wy-
jasnienie jej powodow. W jednym przypadku na piec¢ rodzice dyskutujg z dzieckiem na temat tego, czy dany
produkt jest mu potrzebny i w oparciu o wynik dyskusji podejmujg decyzje o zakupie. Zachecanie dziecka
przez rodzica do samodzielnego zakupu pozgdanego produktu zalezy od powodu odmowy zakupu przez
rodzica, ale zawsze dotyczy czesciej chtopcow niz dziewczynek.

REAKCJE RODZICOW NA MARNOWANIE PIENIEDZY PRZEZ DZIECKO

Reakcja rodzicow na zachowania dzieci powodujgce zniszczenie posiadanych zabawek lub marnowanie
zasobow (np. bezrefleksyjne zuzywanie wody, energii elektrycznej) w okoto 70% przypadkdw wigze sie

w polskich domach z pozgdanym edukacyjnie wyjasnieniem dziecku, co ztego jest w jego zachowaniu

i prosbhg o zmiane tego zachowania, jednak wcigz w wielu domach rodzice mowig dziecku, by zmienito
zachowanie, nie wyjasniajac przyczyn, a w 11% domow po prostu grozi sie konsekwencjami. Grozby pa-
dajg czesciej pod adresem syndéw niz corek, czesciej z ust matek niz ojcow. Co ciekawe, ojcowie czesciej
ignoruja niepozadane zachowania synow niz corek, zas corkom czesciej zakazujg dziatan bez wyjasnien.
Matki natomiast czesciej wyjasniajg, na czym polega problem dziewczynkom niz chtopcom, zas chtop-
com czesciej mowig, by zaprzestali zachowania bez jakichkolwiek wyjasnien.

Clthink!
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Podsumowanie wynikow ING ! Clthink!

PRZEKONANIA | POSTAWY DOTYCZACE EDUKACJI EKONOMICZNEJ DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW

Niemal wszyscy rodzice na ogélnym poziomie uwazajg, ze nalezy edukowac dziewczynki i chtopcow w taki sam sposob i rozpoczg¢ edukacje w tym samym mo-
mencie. Niemniej jednak wcigz 7% rodzicow obu ptci uwaza, ze dziewczynki powinny zaczg¢ edukacje wczesniej niz chtopcey.

Jednoczesnie od 15 do 22% badanych (w zaleznosci od obszaru edukacji) wskazato, ze umiejetnosci finansowe powinny by¢ w wiekszym zakresie rozwijane
u dziewczynek niz u chtopcéw. W przypadku matek niemal niezaleznie od obszaru edukacji 10-11% wskazywato na koniecznosc nauki dziewczynek w wiekszym
zakresie niz chtopcow, zas w przypadku ojcéw koniecznos¢ uczenia dziewczynek w wiekszym zakresie niz chtopcow wskazywato az 20-27% ojcow.

W przypadku dziewczynek najczesciej wskazywanymi obszarami, w ktorych zakres ich umiejetnosci powinien by¢ rozwijany silniej niz u chtopcow, byty aspekty
Swiadomej konsumpcji i zwigzane z zarzgdzaniem budzetem domowym, a wiec te stereotypowo przypisywane czesciej kobietom niz mezczyznom. Natomiast

w przypadku chtopcow rodzice najczesciej wskazywali, ze powinno sie rozwijac¢ ich kompetencje mocniej niz dziewczynek w zakresie oszczedzania, przedsiebior-
czosci, inwestowania i zarabiania pieniedzy, a wiec w obszarach stereotypowo blizszych mezczyznom.

W dzisiejszych czasach opinia spoteczna oczekuje rownosciowego podejscia do kobiet i mezczyzn, a co za tym idzie rowniez do dziewczynek i chtopcow. Niemal
wszyscy rodzice wskazujg wiec takie podejscie do edukacji ekonomicznej. Jednakze bardziej precyzyjne pytania oraz takie, ktore nie sg zadawane wprost lub nie
wymagajg wyboru miedzy ptciami, pokazujg nieco inny obraz. Wyglada na to, ze przynajmniej czesc¢ rodzicow nie w petni zachowuije sie zgodnie z deklarowang
postawg rownosciowg i decyduje sie na inne metody, techniki, sposoby edukacji finansowej cérek i syndw oraz edukuje ich w réoznym zakresie, powielajac stereo-
typowy podziat rol kobiety i mezczyzny w kontekscie zachowan finansowych. Ponadto, wyniki przywotywanych badan pokazaty, ze w przypadku czesci rodzicow
ukryte, czesto nieuswiadamiane postawy wobec edukacji dziewczynek i chtopcow, budowane m.in. w oparciu o uprzedzenia, stereotypy, ale rowniez wtasne akcep-
towane i nieakceptowane spotecznie przekonania, moga znajdowac sie w sprzecznosci z wyrazanymi wprost postawami jawnymi.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Socjodemograficzna charakterystyka badanej proby

- Pte¢ respondentow

52% 48%

kobieta mezczyzna
- matka - ojciec

W badaniu wzieto udziat 390 matek i 355
ojcow dzieci w wieku od 7 do 12 lat.

Badane matki nie roznity sie istotnie
statystycznie od badanych ojcéw pod
wzgledem wieku, wyksztatcenia i wielko-
Sci miejscowosci zamieszkania.

Wiek

ING &0 | Elthink!

matka

26-59 lat; $rednia 38,04 lat (SD: 5,62)

Wyksztatcenie
f y

~ Wielko$¢ miejscowosci zamieszkania

18,7%

matki

ojciec

27-67 lat; Srednia 40,72 lat (SD: 6,45)

27,7%

31,5%

ojcowie

51,8%

15,8%

1,4%

9%

matki ojcowie
podstawowe
[ ] zasadnicze zawodowe
[ ] I srednie
[ [ wyzsze
ojcowie
21,4%
e
matki ojcowie
I wies
al . ., 1Iu miasto 100 tys. mieszk.
S355% [ | W miasto 100-499 tys. mieszk.
[ | I niasto ponad 500 tys. mieszk.
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Sytuacja rodzinna w badanej probie

- Liczba posiadanych dzieci

Liczba dzieci — matka

4,4% 1%
16,4% \ 26,7%

B jcdno
B dwoje
[ troje
CZWOro
piecioro lub wiecej

Rozkfad liczby posiadanych dzieci u matek nie roznit sie istotnie od rozktadu u ojcow.

Liczba dzieci - ojciec

3% 0,8%

11%
ne

34,4%

I jedno
[ dwoje
troje
CZWOoro
piecioro lub wiecej

ING

- Sytuacja rodzinna

13,6%

o

86,4%

rodzic samotnie wycho-
wujacy dziecko (dzieci)

I rodzic wychowujgcy
dziecko (dzieci) z part-
nerem/partnerka

Jednakze istotnie wiecej matek niz mezczyzn wskazato, ze samotnie wychowuje swoje dziecko (dzieci).

92,1%

7,9%

rodzic samotnie wycho-
wujgcy dziecko (dzieci)

rodzic wychowujacy
dziecko (dzieci) z part-
nerem/partnerka

| EJthink!
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Sytuacja finansowa w badanej probie ING &> | Eltnink!

— Dochéd netto na osobe w gospodarstwie domowym

B o 1000zt
ojcowie - 710017-2 500 zt
B 2 507-4 000 zt
matki [ 4001-5500 zt
: : ; ; ; ; I 5501-7 000 zt -
(@)
ogotem 10,2 6,7 45 44 B 7001-8 500 zt <
, , , , . . I 8501-10 000 7t S
0% 20% 40% 60% 80% 100% B powyzej 10000 zt z
&
3
[a R
z
— Subiektywna ocena sytuacji materialnej gospodarstwa domowego z
O
o
o
ojcowie 2 42 11,5 473 Bl bardzozta g
. :
matki 12> B racze) zta e
[ srednia E
ogétem 16 43 118 [ raczej dobra =
L 1 1 1 1 ] - dobra g
0% 20% 40% 60% 80% 100% B bardzo dobra <
o
>
g
Obiektywna sytuacja flnansowa w gospodarstwach domowych badanych matek wydaje sie troche gorsza niz sytuacja w gospodarstwach badanych mez- %
czyzn. 45% kobiet raportowato dochod na osobe ponizej 2500 zt, podczas gdy takiego wskazania dokonato tylko 33% mezczyzn. (;j
<t
X
Co jednak kluczowe i wazniejsze w kontekscie analizy proceséw domowej edukacji ekonomicznej, subiektywna ocena sytuacji finansowej gospodarstw §

domowych byta niemalze identyczna w badanej prébie mezczyzn i kobiet.
]
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Wiedza ekonomiczna polskich rodzicow

ING &

o Jak ocenia Pan/Pani swoja wiedze z zakresu finansow, ekonomii?
13

ojciec 0,5
matka 2,3

ogo6tem 1,7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

bardzo zta
zta

raczej zta
Srednia
raczej dobra
dobra

bardzo dobra

Wiekszos¢ matek ocenia swojg wiedze z zakresu ekonomii i finansow jako ,$rednig” (54 %), 16% ocenia jg negatywnie, a pozostate 30% wyzej niz srednio.
Ojcowie oceniajg swojg wiedze z zakresu ekonomii i finanséw bardziej pozytywnie niz matki. Az 57% badanych szacuje swojg wiedze wyzej niz srednio.

Jedynie niespetna 5% badanych ocenia swojg wiedze negatywnie.

o~ Jak ocenia Pan/Pani swoja wiedze dotyczace tego, jak madrze kupowaé i konsumowaé produkty i ustugi?

ojciec
matka

ogo6tem

bardzo zta
zta

raczej zta
Srednia
raczej dobra
dobra

bardzo dobra

Roznice miedzy matkami a ojcami obserwowane w przypadku subiektywnej oceny wiedzy z zakresu finansow i ekonomii zacierajg sie w przypadku oceny
wiedzy z zakresu swiadomej i madrej konsumpcji. 57,5 % kobiet i 60,4% mezczyzn ocenia swojg wiedze dotyczgcg konsumpcji wyzej niz srednio, a jedynie

ok. 4% kobiet i 5% mezczyzn ocenia jg negatywnie.

| Clthink!
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Umiejetnosc przekazywania wiedzy ekonomicznej dzieciom ING &> | Elthink!

o Jak ocenia Pan/Pani swoje umiejetnosci przekazywania dzieciom wiedzy i ksztaltowania umiejetnosci z zakresu finanséw, ekonomii
0,8

bardzo zta
zta

raczej zta
Srednia
raczej dobra
dobra

bardzo dobra

ojciec 1,1
matka 08

ogbtem i 58 404 , 317 158 4.4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Przekonania matek i ojcow dotyczace ich umiejetnosci edukowania dzieci z zakresu finanséw i ekonomii sg bardzo zblizone. Ok. 52% rodzicow twierdzi,
ze ich umiejetnosci w tym zakresie sg co najmniej ,raczej dobre”, negatywnej oceny dokonuje natomiast ok. 6% ojcow i 8% matek.

o Jak ocenia Pan/Pani swoje umiejetnosci przekazywania dzieciom wiedzy i ksztattowania umiejetnosci dotyczacych konsumpciji i kupowania —

:0,6
ojciec 14 bardzo zta
0, zta
matka 0.3 i raczej zta
) ; : : : 3 Srednia
ogbtem 0.8 e 31,5 : 374 20 62 | éaobzej dobra
0% 20% 40% 60% 80% 100% bardzo dobra

W przypadku edukacji konsumenckiej dzieci to matki lepiej oceniajg swoje umiejetnosci — 68% matek ocenia je raczej dobrze lub wyzej, podczas gdy tych
samych odpowiedzi udziela 59% ojcow. Negatywnej oceny swoich umiejetnosci w tym zakresie dokonuje 6,3% ojcow i 3,6% matek.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Charakterystyka dzieci opisywanych przez uczestnikow w badaniu ING | Elthink!

- Pte¢ dziecka opisywanego w badaniu

ogo6tem matka ojciec

Il dziewczynka
I chiopiec

51% 49%

Matki istotnie czesciej niz ojcowie opisywaty w badaniu edukacje finansowag coérek, podczas gdy ojcowie czesciej opisywali edukacje w odniesieniu do synow.

- Wiek dziecka opisywanego w badaniu

ojciec
j 124 e
matka = 8 lat
9 lat
ogétem B 10/at
L 1 1 1 1 J - ‘]‘llat
0% 20% 40% 60% 80% 100% B 12 at

Wiek dzieci, w odniesieniu do ktérych rodzice wypetniali ankiete, nie rézni sie w zaleznosci od ptci rodzica (poréwnanie srednich nie wskazuje réznic mie-
dzy grupami — matka vs ojciec t(743) = -0.82; p=.42; analiza rozktadu liczebnosci pokazuje brak zaleznosci (Chi2(5)=4.97; p=.42).

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Podejmowanie celowych dziatan w ramach edukacji ekonomicznej

— Czy podejmuje Pan/Pani celowe dziatania majace na celu edukacje ekonomiczng Pana/Pani dziecka?

ogot
26,8%
=
73,2%
B ek
nie
matka ojciec
26,4% 73,6% 27,3% 72,7%
- S N
tak [ tak
nie nie

chtopcy

27,4%
T

tak
nie

ojciec

72,6%

[ tak
nie

28,5%
T

dziewczynki
27,9%
=
721%
B tek
nie
matka ojciec
71,5% 27,2% 72,8%
< S
tak Bl tak
nie nie

Okoto troje na czworo polskich dzieci uczestniczy w domu w jakiejs formie edukacji finansowej, przy czym w zblizonym stopniu dotyczy to dziewczynek

i chtopcow.

W przypadku chtopcow to matki nieco czesciej niz ojcowie edukujg ekonomicznie, cho¢ réznica wynosi jedynie 3,4%. W przypadku dziewczynek pte¢ rodzica nie

miata znaczenia.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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o Kiedy rozpoczat Pan/rozpoczeta Pani edukacje ekonomiczna swojego dziecka?*

$redni wiek
dziecka 5

2

1

wiek 0

ogot dzieci

chtopcy

dziewczynki

Rozpoczecie celowych dziatan w ramach edukacji ekonomicznej

ING &0 |
ogot dzieci chtopcy dziewczynki
matka ojciec matka ojciec matka ojciec
,,,,,,,,,,,,, 6,57 | ..6,77
5,06
4,91 4,89 4,93

Generalnie rzecz biorac, wiek rozpoczecia domowej edukacji ekonomicznej dziewczynek oraz chtopcow jest podobny i wynosi nieco ponad 5 lat, jednakze zaréwno

w przypadku corek, jak i syndw to matki wczesniej niz ojcowie podejmujg dziatania edukacyjne (synowie: t1(280)= -2,90; p<.004; corki: 1(261)

= -3,18, p<.002).

Matki rozpoczynajg proces nauki, gdy dziecko ma niespetna 5 lat, podczas gdy ojcowie rozpoczynajg edukacje ekonomiczng swoich dzieci okoto 2 lat poz-

niej, gdy dzieci majg ponad 6,5 roku.

* wynik podano w skonczonych latach

Clthink!
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Planowane w przysztosci rozpoczecia celowych dziatan w ramach ING %0 | Elthink!
edukacji ekonomicznej

- Kiedy zamierza Pan/Pani zacza¢ edukacje ekonomiczna swojego dziecka? *

ogot dzieci chtopcy dziewczynki
ogo6t dzieci chtopcy dziewczynki matka '  ojciec matka |  ojciec matka |  ojciec

14 ¢ B B e i 13,32
odni wi 12,80 12,01 ' L1211 12,26
srednl‘W|ek 19 12,38 | e 11,66

dziecka ‘
TO F o i SR i L g
wiek 8 1 I i b S SRR B

nie zamierzam 28% ‘ 33,7%' 22,5% ‘ 311% 24,7%‘ 341% = 33,3%' 28,8% | | 14%

Wsrdd rodzicow, ktdrzy nie zaczeli jeszcze edukacii ekonomicznej swoich dzieci, 28% nie zamierza tego rowniez robi¢ w przysztosci, przy czym istotnie czesciej dotyczy

to edukacji chtopcow (33,7%) niz dziewczynek (22,5%; 1(142) = -2.29; p<.02). Co ciekawe, w przypadku chtopcédw planowany brak edukacji ekonomicznej deklaruje co trzecia
matka i co trzeci ojciec, jednak w przypadku dziewczynek wyglada to inaczej. 29% matek nie zamierza nigdy samodzielnie edukowac ekonomicznie swoich corek, podczas
gdy wsrod ojcow takg deklaracje ztozyto tylko 14% badanych.

WSsrod osob, ktore jeszcze nie edukujg swoich dzieci, ale maja takie dziatania w planach, ojcowie planujg rozpoczecie edukacji swoich corek istotnie pézniej niz matki

i, co wazne, plany ojcow dotyczg kolejnego okresu rozwojowego dzieci nastepujgcego od 13 r.z., co zaktada, ze dziewczynki bedg wkraczaty w Swiat finanséw stanowczo

za pozno — dopiero w ostatnim okresie rozwojowym — okresie operacji formalnych, ktory trwa juz do dorostosci. W przypadku synéw rodzice, ktorzy odktadajg edukacje eko-
nomiczng na pozniej, zgodnie uznajg wiek okoto 12 roku zycia za odpowiedni na jej rozpoczecie, co rowniez jest bardzo pdznym momentem. 12 lat to bowiem ostatni moment
trzeciego okresu rozwoju dziecka — okresu operacji konkretnych, podczas gdy dziecko juz 6-7, a czasem nawet 8 lat wczesniej moze by¢ efektywnie edukowane ekonomicznie.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Warto réwniez zauwazyc, ze ojcowie planujg istotnie pdzniej rozpocza¢ edukacje swoich corek niz synow. W przypadku matek ta réznica nie jest statystycznie istotna. 21



Elementy socjalizacji
ekonomicznej

— uczestnictwo w zyciu
konsumenckim rodziny




Towarzyszenie rodzicom podczas codziennych zakupow ING &> | Elthink!
w sklepach stacjonarnych

o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas codziennych zakupéw w sklepach stacjonarnych? — ogétem

dziewczynki 2,7 [N 41,6 35,1 148 | B nigdy
2,1 : : : : ; I bardzo rzadko
ctiopey 03 ENET I T T T o o
24 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ [ od czasu do czasu
ogstem 0,1~ A T T Bl czeso
I bardzo czesto

o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas codziennych zakupéw w sklepach stacjonarnych? — matka vs. ojciec

- dziewczynki 3,8 82 46,8 29,1 12

ojciec : : : : : ‘ nigdy
chtopey o5-J 7 44,7 32,5 EA bardzo rzadko
rzadko
- dziewczynki 198/ 37,7 39,6 16,9 od ciasu do czasu
matka ! ‘ czesto

bardzo czesto

chtopey 22 9,3 39,9 36,1 12,6
L

1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obecnos¢ dzieci podczas codziennych zakupéw jest podobna dla dziewczynek i chtopcow z lekkg przewaga w strone dziewczynek, ktérych potowa czesto
uczestniczy w codziennych zakupach (wobec 45% chtopcow).

Roznice sg jednak bardziej widoczne, jesli spojrzymy oddzielnie na zakupy robione z matkg i ojcem. Generalnie matki czesciej niz ojcowie zabierajg ze sobg
dzieci na codzienne zakupy, czesto i bardzo czesto robi to 53% kobiet i 41% mezczyzn.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Szczegolnie chetnie matki zabierajg na zakupy corki (57% wobec 49% matek zabierajgcych czesto synéw na zakupy), podczas gdy ojcowie rownie czesto —
zabierajg na codzienne zakupy synow i corki. 23



Towarzyszenie rodzicom podczas zakupow drozszych produktow ING &> | Elthink!

— Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas zakupu drozszych produktéw? — ogétem

iowezynii 02 NS TR . o
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o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas zakupu drozszych produktow? — matka vs. ojciec

. dziewczynki 6,3 48,1
ojciec ! : : ; nigdy
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: : : rzadko
Lo o 14 od czasu do czasu
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J
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Generalnie, podobnie jak w przypadku codziennych zakupdw, dziewczynki i chtopcy w podobnym stopniu uczestniczg w drozszych zakupach dokonywa-
nych na potrzeby swoich gospodarstw domowych. Obserwowana jest w tym kontekscie tylko 2% przewaga dziewczynek nad chtopcami.

Podobienstwo do codziennych zakupow odnajdujemy réwniez, przygladajac sie preferencjom matek i ojcow — matki chetniej niz ojcowie zabierajg ze sobg
dzieci na powazne zakupy, czesto robi to 42% matek i 30% ojcow, przy czym matki chetniej zabierajg ze sobg cérki niz synéw, podczas gdy dla ojcow,
w tym kontekscie, pte¢ dziecka nie ma znaczenia.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Towarzyszenie rodzicom podczas wizyty w banku ING &> | Elthink!

o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas wizyty w banku? - ogétem

dziewczynki e 14,5 19,5 31 112 |66 | B nigdy
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o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas wizyty w banku? — matka vs. ojciec

. dziewczynki
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Generalnie dziewczynki towarzyszg rodzicom podczas wizyt w bankach z podobng czestotliwoscig co chtopcy. Co wazne i problematyczne, az 17,3%
dziewczynek i chtopcow nigdy nie byto z rodzicem w oddziale banku.

Ojcowie rownie chetnie zabierajg ze sobg do banku zaréwno corki, jak i synéw — przynajmniej od czasu do czasu robi to 48% badanych, podczas gdy
w przypadku matek wyprawa do banku z cérkg zdarza sie znacznie czesciej niz z synem — potowa matek przynajmniej od czasu do czasu odwiedza bank
z corka, a 41% z synem.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Towarzyszenie rodzicom podczas wyptaty pieniedzy z bankomatu ING &> | Elthink!

e Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas wyptaty pieniedzy z bankomatu? — ogétem

dziewczynki 44 82 13,7 i Bl nigdy
: : : : : : I bardzo rzadko
ehlopey - ko
. . . . . . [ od czasu do czasu
otem ——
I bardzo czesto

0% 20% 40% 60% 80% 100%

o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas wyptaty pieniedzy z bankomatu? — matka vs. ojciec

. dziewczynki
ojciec nigdy
chtopcy bardzo rzadko
rzadko
I . od czasu do czasu
dziewczynki czesto
matka | bardzo czesto
chtopcy
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Dziewczynki nieco czesciej niz chtopcy towarzyszg rodzicom podczas wyptat pieniedzy z bankomatu, jednak réznica ta nie jest duza — przynajmniej
od czasu do czasu dotyczy to 74% dziewczynek i 69,5% chtopcéw. Podobne wartosci obserwowane sg, jesli przyjrzymy sie doswiadczeniom dzieci zdoby-
wanym niezaleznie z ich matkami i ojcami.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Warto jednak zwrdéci¢ uwage, ze 5,5% ojcow i 2,8% matek nigdy nie wyptacato pieniedzy z bankomatu w obecnosci swojego dziecka.
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Towarzyszenie rodzicom podczas dokonywania operacji ING &b | Elthink!
bankowych on-line

e Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas korzystania z bankowosci elektronicznej? — ogétem

dziewczynki 11 17,3 18,6 315 16,4 52 | B nigdy
: : : : ; I bardzo rzadko
chtopcy [0 rzadko
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ [ od czasu do czasu
ogeier I T RG] . e
I bardzo czesto

0% 20% 40% 60% 80% 100%

o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas korzystania z bankowosci elektronicznej? — matka vs. ojciec

. dziewczynki 11,4 17,1 16,5 34,2 15,2 57
ojciec | : ‘ ; : ‘ ‘ B nigdy
chtopcy 11,7 14,2 18,8 39,1 13,2 ] I bardzo rzadko
[0 rzadko
‘ [ odczasudo czas
. dziewczynki N czesio ! zast
matka P  bardzo czesto

chtopcy

J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

13% dzieci nigdy nie towarzyszyto rodzicom podczas korzystania z bankowosci elektronicznej, przy czym dotyczy to nieco czesciej chtopcow (14,5%) niz dziewczynek (11%).

Rownolegle ok. 53% dziewczynek i chtopcow przynajmniej od czasu do czasu towarzyszy rodzicom podczas wykonywania czynnosci bankowych on-line.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze dzieci towarzyszg przy tych czynnosciach nieco czesciej ojcom niz matkom, w przypadku ojcow dotyczy to ok. 56% corek i synow, zas w przy-
padku matek ok. 50% dzieci obu ptci.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Warto zauwazy¢, ze az 17,5% syndw nigdy nie towarzyszyto matkom podczas korzystania z bankowosci elektronicznej, co stanowi najwyzszy wynik posrod czterech anali-  —
zowanych grup. 27



Towarzyszenie rodzicom podczas dokonywania zakupow on-line ING 0 |
e Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas dokonywania zakup6w on-line? — ogétem
dziewczynki 2,7 85 Il nigdy
: I bardzo rzadko
chtopcy [0 rzadko
[ odczasudoczasu
ogétem . . B czesto
. . . . . . I bardzo czesto
0% 20% 40% 60% 80% 100%

o Czy Pana/Pani dziecko towarzyszy Panu/Pani podczas dokonywania zakup6w on-line? — matka vs. ojciec

dziewczynki
ojciec !

chtopcy

5 dziewczynki
matka

: chtopcy

nigdy

bardzo rzadko
rzadko

od czasu do czasu
czesto

bardzo czesto

Niemal wszystkie dzieci majg doswiadczenia robienia zakupdw on-line tak z matka, jak i z ojcem (ok. 97%). Nie sg obserwowane istotne ogdlne réznice
w doswiadczeniach dziewczynek i chtopcow, sposrad ktorych okoto 70% przynajmniej od czasu do czasu towarzyszy rodzicom podczas zakupow on- line.
Niemniej jednak matki nieco czesciej zapraszajg do wspolnych zakupoéw corki niz syndow — przynajmniej od czasu do czasu w zakupach on-line uczestniczy

z matkg 77% dziewczynek i 73% chtopcow. W przypadku ojcdw réznice sg pomijalne.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Elementy socjalizacji
ekonomicznej
- aktywnosci dodatkowe




Uczestniczenie w zajeciach z zakresu ING
edukacji ekonomicznej

~ Czy Pana/Pani dziecko uczetniczyto w zajeciach, kursach, spotkaniach, webinarach etc. z zaktresu edukacji ekonomicznej?

dziewczynki 54,5 9,3 14,5 55 3 Bl nigdy
I bardzorzadko
chiopey 182 71 (45 rzadko
[ od czasu do czasu
ogétem 50,7 9,9 16,4 6,3 38 B czesto
i i 1 1 1 ; P  bardzo czesto
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Potowa dzieci w wieku 7-12 lat uczestniczyta w dodatkowych, pozaszkolnych zajeciach z zakresu edukacji
ekonomicznej, przy czym dotyczy to 53% chtopcow i 45% dziewczynek.
Czestotliwos¢ udziatu w zajeciach wsrod dzieci posiadajgcych jakiekolwiek doswiadczenie w tym zakresie
jest wieksza dla chtopcow niz dla dziewczynek. Przynajmniej od czasu do czasu w takich zajeciach bierze
udziat 30% chtopcéw i 23% dziewczynek.
A\
| Y -

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Granie w gry o tematyce ekonomicznej/ | Elthink!

finansowej/konsumenckiej

o Czy Pana/Pani dziecko gra w gry o tematyce ekonomicznej/finansowej/konsumenckiej?

dziewczynki Bl nigdy
I bardzo rzadko
chtopcy [ rzadko
[ od czasu do czasu
ogétem Bl czesto
I  bardzo czesto

31% dzieci nigdy nie grato w gry ekonomiczne, przy czym dotyczy to czesciej dziewczynek
(34,2%) niz chtopcow (27,6%). Wsrdd grajacych w gry ekonomiczne dominujg chtopey.
Co najmniej od czasu do czasu gra ponad 42% chtopcow i prawie 37% dziewczynek.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Czytanie literatury o tematyce ekonomicznej/finansowej/ ING Cltnink!
konsumenckiej

~ Czy Pana/Pani dziecko czyta samodzielnie lub Pan/Pani czyta dziecku ksigzki, artykuty, opowiadania etc. o tematyce finansowej/konsumenckiej?

T - i
I bardzo rzadko
chlopey zacko
[ odczasudoczasu
ogétem B czesto
\ 1 1 1 ; ; I  bardzo czesto

0% 20% 40% 60% 80% 100%

30% chtopcow i prawie 37% dziewczynek w wieku 7-12 lat nie poznato jeszcze zadnej pozycji literatury o tematyce finansowej/konsumenckiej. Wsrod
czytelnikow siegajacych po taki typ ksigzek przynajmniej od czasu do czasu nieznacznie dominujg chtopcy (ok. 35%) nad dziewczynkami (ok. 30%).

- Czy czyta Pan/Pani swojemu dziecku ksigzki, opowiadania etc. o tematyce finansowej/konsumenckiej?

dziewczynki 304 15,2 24,7 89 38
olctee ' ' | B gy
chtopcy 26,9 18,3 23,4 96 |56 B Dbardzo rzadko
rzadko
. . [ od czasu do czasu
dziewczynki 41,5 16,4 17,4 68 14 Bl czesto
matka : : ' : P  bardzo czesto
chtopcy 33,9 16,9 17,5 98 [38
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Warto zauwazy¢, ze ksigzki o tematyce finansowej/konsumenckiej czesciej czytajg dzieciom ojcowie niz matki.

Pozycje ksigzkowe o finansach i konsumpcji sg omijane czesciej w biblioteczce dziewczynek niz chtopcow, zaréwno przez ojcdw, jak i przez matki, cho¢ w
przypadku matek réznica ta jest bardziej widoczna (41,5% w przypadku dziewczynek i 34% w przypadku chtopcow).

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Okoto 37-39% ojcow czyta przynajmniej od czasu do czasu finansowe ksigzki zaréwno corkom, jak i synom, podczas gdy matki robig to samo w stosunku —
do synow w 31 przypadkach na 100, a w przypadku corek czyni tak tylko 25% matek. 32



Zabawa w sklep/bank lub inng forme swiadczenia ING %0 | Elthink!
ustug konsumenckich

o Czy Pana/Pani dziecko bawi sie w sklep/bank lub inng forme $wiadczenia ustug konsumenckich?

dziewczynki Bl nigdy
I bardzo rzadko
chtopcy [ rzadko
[ od czasu do czasu
ogétem B czesto
I  bardzo czesto

1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wiecej dziewczynek niz chtopcéw bawi sie w sklep/bank etc. przynajmniej od czasu do czasu (62% vs 55%), e e

co wiecej, chtopcy czesciej niz dziewczynki nie majg zadnych doswiadczen w takiej zabawie (ok.14% vs
9%).

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Elementy socjalizacji ekonomicznej
— wtasnhe doswiadczenia,
zrodta posiadanych pieniedzy




Posiadanie wtasnych pieniedzy przez dziecko ING | Eltnink!

o Czy Pana/Pani dziecko posiada jakiekolwiek wiasne pienigdze?

ogot chtopcy dziewczynki

dziecko
nie ma
swoich
pieniedzy

Niemal wszystkie dzieci posiadajg jakies$ kwoty pieniedzy do swojej dyspozycii.
Jedynie 0,5% dzieci w wieku 7-12 lat nie ma swoich pieniedzy, przy czym
w rownym stopniu dotyczy to dziewczynek i chtopcow.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Otrzymywanie kieszonkowego

- Czy Pana/Pani dziecko otrzymuje kieszonkowe?

ogot chtopcy
15,4% 15,3%
nie
43,2% 42,6%
tak, nieregularnie
41,3% 42,1%
tak, regularnie :

dziewczynki

15,6%

43,8%

40,5%

ING £ Clthink!

41% dzieci w wieku od 7 do 12 lat zgodnie

z deklaracjg rodzicow otrzymuje regularne
kieszonkowe. Jest to bardzo budujgcy wynik.
Kolejne 43% dzieci otrzymuje kieszonkowe
nieregularnie. To dobry punkt wyjscia i cieszy
fakt, ze rodzice probuja sie mierzy¢ z zagadnie-
niem kieszonkowego. Nalezy jednak zaznaczyc,
ze tak przyznawane kieszonkowe nie spetnia
catkowicie swojej funkgji i nie pozwala uczy¢
zarzadzania danym budzetem rowniez

w okreslonym przedziale czasowym.

15,4% dzieci nie ma wtasnych doswiadczen
w zarzgdzaniu ograniczonym budzetem.

Nalezy podkresli¢, ze kieszonkowe (tak regu-
larne, jak i nieregularnie wyptacane) w réwnym
stopniu dotyczy dziewczynek i chtopcow.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Otrzymywanie kieszonkowego

»~— lle miato lat Pana/Pani dziecko, gdy pierwszy raz otrzymato kieszonkowe? —

Sredni wiek

W badanej grupie zadeklarowano, ze przecietnie dzieci otrzymaty pierwsze kieszonkowe, gdy miaty skoriczone okoto 6,5 roku, przy czym nie zaobserwo-

dziecka
6

ogot

chtopcy

dziewczynki

6,56

6,53

wano réznic miedzy dziewczynkami a chtopcami.

ING &0 |

Cltnink!
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Otrzymywanie kieszonkowego ING &b | Elthink!

- Kiedy planuje Pan/Pani zacza¢ wyptacaé swojemu dziecku kieszonkowe? *

ogot dzieci chtopcy dziewczynki
ogot chtopcy dziewczynki matka ojciec matka ojciec matka ojciec
12 - 11,94
Sredni wiek 11,85 11,76 11,74 11,68 1181

dziecka ;; 5 |

11

10,5

wiek 10 e B B

nie zamierzam

4,6% 37% 58% 57% 32% 2%
4,2% z catosci 5,5% z catosci 2,7% z catosci z catosci | z catosci | z catosci | z catosci | z catosci | z catosci

Osoby, ktore dzis deklarujg, ze ich dzieci nie otrzymujg kieszonkowego, a planujg zmienic¢ ten stan rzeczy w przysztosci, wskazujg na czas przed ukoncze-
niem przez ich dziecko 12 r.z, przy czym w podobnym stopniu dotyczy to dziewczynek i chtopcdw, niezaleznie od ptci rodzica.

Warto jednak zauwazyc¢, ze 27% osob, ktore dzis nie dajg dziecku kieszonkowego, czyli nieco ponad 4% wszystkich badanych rodzicow, nie zamierza

w przysztosci zmieniac tego stanu rzeczy. Co wiecej, dotyczy to w znacznie wiekszym stopniu kieszonkowego dla chtopcow — 36,2% dzis niewyptacajgcych
kieszonkowego nie zamierza wyptacac go w przysztosci (5,5% wszystkich badanych rodzicéw chtopcéw), niz kieszonkowego dla dziewczynek — 17,5%
(2,7% wszystkich badanych rodzicoéw dziewczynek (t(142)=-2.29; p<.02). Uzyskane wyniki dotyczg w takim samym stopniu matek i ojcow.

* Pytanie zadawane wytgcznie rodzicom, ktérzy zadeklarowali, ze ich dzieci nie otrzymujg kieszonkowego

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Otrzymywanie pieniedzy poza kieszonkowym ING &b | Elthink!

~— Czy Pana/Pani dziecko otrzymuje pienigdze od Pana/Pani lub kogos innego w formie prezentu?

ogot ‘ chtopcy dziewczynki
10,7% 10,8% 10,7%
N |  af N\

89,2%

ek B ek

nie 3 nie nie

Niemal 90% dzieci otrzymuje pienigdze poza kieszonkowym, przy czym w réwnym stopniu dotyczy to dziewczynek i chtopcow.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Elementy socjalizacji ekonomicznej
- wtasne doswiadczenia,
wykorzystanie posiadanych pieniedzy




Korzystanie ze skarbonki

ING i

o Czy Pana/Pani dziecko ma skarbonke, z ktérej korzysta?

drewczyni TS

chiopcy
ogétem

95% 96% 97% 98% 99%

Niemal wszystkie dzieci posiadajg skarbonki i z nich korzystaja.
Dotyczy to 97% chtopcow i niemal 99% dziewczynek.

100%

I k- dziewczynki
I tak - chtopey
B 2k - ogotem

Cltnink!
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Mozliwo$¢ oszczedzania na (sub)koncie bankowym ING & | Eltnink!

o Czy Pana/Pani dziecko ma mozliwos$¢ odtozenia swoich pieniedzy na Pana/Pani koncie bankowym lub na subkoncie?

dziewczynki ‘ ‘ | \
chiopey | | M o dsenceynk
: ; ; ; : : I tak - chiopey
ogétem | | | B ok - ogstem

68% 70% 72% 74% 76% 78%

73% dzieci ma mozliwos¢ odtozenia swoich pieniedzy
na (sub)koncie bankowym rodzicéw, przy czym doty-
czy to 75,5% chtopcow i 70,7% dziewczynek.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Mozliwosc podejmowania samodzielnych ING &> | Elthink!

decyzji konsumenckich

- Czy pozwala Pan/Pani swojemu dziecku samodzielnie decydowacé o tym, na co wydaje swoje pienigdze?*

ogot ‘ chtopcy ‘ dziewczynki

Nie, kazdorazowo uzgadnia z rodzicem zakup

Moze samodzielnie podejmowac decyzje dotyczgce drobnych zakupdw,
ale wieksze zakupy uzgadnia z rodzicem

Tak, samodzielnie podejmuje wszystkie decyzje

Chtopcy nieco czesciej niz dziewczynki mogg w petni samodzielnie podejmowac decyzje, na co wydac¢ swoje pienigdze. Zgode na catkowicie samo-
dzielne decyzje ma 19,3% chtopcow i 16% dziewczynek.

Rodzice 71% dziewczynek i chtopcéw w wieku 7-12 lat pozwalajg dzieciom podejmowac decyzje konsumenckie optacane z wtasnych pieniedzy bez
konsultacji z mama lub tatg tylko, jesli wigzg sie one z niewielkimi kosztami, w innym przypadku decyzja jest podejmowana wspdlnie z rodzicem.

Nieco wiecej dziewczynek niz chtopcow (13% vs. 10%) musi kazdorazowo uzgodni¢ zakup z rodzicem.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

* Pytanie kierowane do rodzicow, ktérzy zadeklarowali, ze dziecko posiada wtasne pienigdze — 99,5% proby -
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Rozmowy o pienigdzach




Rozmowy o sytuacji finansowej rodziny ING &

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o sytuacji finansowej swojej rodziny? — ogétem

dziewczynki [ 85 118 31 : 36,7 : 12,1 Bl e
: : : : : : B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy | 6,38 14,2 A 31,6 : 34,5 : 129 | [ zdarzyto sie kilka razy
f f f f f f [ odczasu do czasu
ogotem | 7.7 13 . 313 . 35,6 . 12,5 B cqulamnie
i i i i i j
0% 20% 40% 60% 80% 100%
e Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o sytuacji finansowej swojej rodziny? — matka vs. ojciec
dziewczynki 12 33,5 7
OJCIEC Lo b o Bl e
chtopey i 96 31 10,2 B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
5 [ zdarzyto sie kilka razy
- dziewczynki 58 | 97 39,1 159 [ od czasu do czasu
matka S S B cqulamnie
chtopcy 38 12 38,3 158
I 1 1 I Il J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ogolnie rzecz biorgc, rozmowy o finansach domowych w réwnym stopniu przeprowadzane sg zaréwno z chtopcami, jak i z dziewczynkami, przy czym wyraznie cze-
Sciej i bardziej regularnie przeprowadzajg takie rozmowy matki niz ojcowie. Co najmniej od czasu do czasu rozmawia z dzie¢mi na ten temat 54% matek i 40% ojcow.

Od czasu do czasu rozmawia na ten temat z dzie¢mi 38,6% matek i 32,7% ojcow, zas regularne rozmowy podejmuje prawie 16% matek i 8,5% ojcow.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Rozmowy o dziataniu reklamy, promocji, ING &> | Elthink!

komunikatow perswazyjnych

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o dziataniu reklamy, promocji, komunikatéw perswazyjnych? — ogétem

dziewczynki 15,1 9,6 26,6 34,2 14,5 Bl e
: : : : ; : B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 10,8 8,7 32,6 28,4 19,5 [ zdarzyto sie kilka razy
: ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ [ odczasu do czasu
ogotem —— R
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

o Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ ze swoim dzieckiem o dziataniu reklamy, promocji, komunikatéw perswazyjnych? — matka vs. ojciec

. dziewczynki
ojciec : : : ’ “ i Bl e
chtopcy 9,6 9,6 34,5 31,5 14,7 B zdarzylo sie raz albo dwa razy
[ zdarzyto sie kilka razy
dziewezynki [ 10,6 26,6 333 | 15,5 B od czasu do czasu
matka % : : ; : B cqulamnie
chiopcy 12 7,7 30,6 25,1 24,6

J
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Regularne rozmowy o dziataniu komunikatow perswazyjnych, reklamie etc. dotyczg czesciej chtopcdw niz dziewczynek (19,5% vs 14,5%) i dzieje sie tak przede
wszystkim z udziatem matek. Prawie 25% matek rozmawia regularnie z synami na te tematy, co jest duzo wyzszym wynikiem niz 15,5%, ktory to procent dotyczy
odsetka matek rozmawiajgcych na ten temat regularnie z corkami.

Ojcowie nie roznicuja istotnie corek i synow w kontekscie regularnych rozméw o dziataniu reklamy.

Jesli jednak wzig¢ pod uwage rowniez rozmowy odbywajgce sie od czasu do czasu, to réznice miedzy dziewczynkami i chtopcami zupetnie sie zacierajg, zarowno
w przypadku edukacji prowadzonej przez matki, jak i przez ojcéw, a dotyczg okoto potowy badanych.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH
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Rozmowy o0 zasadach swiadomej konsumpcji — porownywanie cen,

ING %

sktadow produktow, wagi produktow, terminow przydatnosci do spozycia etc.

e Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ o zasadach $wiadomej konsumpcji (poréwnywanie cen, sktadéw produktow etc.)? — ogétem

dziewczynki 9,3 12,1 26,8 329 18,9
chtopcy 7.1 7.1 29,7 37,9 18,2
ogotem [ IFEEEIEIN 28,3 35,4 18,5
i i i i i j
0% 20% 40% 60% 80% 100%

e Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiaé o zasadach swiadomej konsumpcji (poréwnywanie cen, sktadéw produktéw etc.)? — matka vs.

- dziewczynki 8,9 16,5 25,3 342 15,2
ojciec : : : ; :
‘ chtopcy 8,1 7,6 31 15,7
- dziewczynki 9,7 8,7 28 31,9 21,7
matka : : ; : : :
: chtopcy 6 | 66 28,4 38,3 20,8
i i i i i i
0% 20% 40% 60% 80% 100%

nie

zdarzyto sie raz albo dwa razy
zdarzyto sie kilka razy

od czasu do czasu
regularnie

ojciec

nie

zdarzyto sie raz albo dwa razy
zdarzyto sie kilka razy

od czasu do czasu
regularnie

Regularne rozmowy o zasadach swiadomej konsumpcji dotyczg w rownym stopniu dziewczynek i chtopcow, przy czym czesciej angazujg sie w edukacje w tym
zakresie matki (ok. 21%) niz ojcowie (ok.15,5%). Ponadto ponad potowa dzieci (56% chtopcow i ok. 52% dziewczynek) rozmawia na ten temat z rodzicem przynaj-

mniej od czasu do czasu.

Jesli spojrzec¢ na odsetek dzieci, ktére w ogdle nie doswiadczajg rozmow o swiadomej konsumpcji, to najczesciej dotyczy to dziewczynek, z ktérymi nie rozmawia

na ten temat prawie 10% matek, a najmniej chtopcéw w relacji z matkami (tylko 6%).

| CIthink!
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Rozmowy o zasadach wymiany handlowej ING &> | Elthink!

e Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o zasadach wymiany handlowej — na czym zarabia sklep, co to jest reszta etc.? — ogétem

dziewczynki 13,2 12,1 27,1 32,3 15,3 Bl e
: : : : ; B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 10,3 13,9 27,1 33,2 15,5 [ zdarzyto sie kilka razy
‘ ‘ ‘ ‘ : : [ odczasu do czasu
ogstem  [HENVANENEENEN 0 . B requlannie
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

o Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ ze swoim dzieckiem o zasadach wymiany handlowej — na czym zarabia sklep, co to jest reszta etc.? — matka vs. ojciec

. dziewczynki
ojciec : : : : e
chtopcy 107 (5 Za 52 13,7 = zdarzyto sie raz albo dwa razy
[ zdarzyto sie kilka razy
ddewczyk B o ceeny ooz
matka : : -: : ; ; Bl egulamie
chtopcy
L

1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Okoto 50% dzieci obu ptci przynajmniej od czasu do czasu rozmawia o zasadach wymiany handlowej ( np. na czym zarabia sklep, czym jest marza, zaleznosci mie-
dzy cenami a popytem na dany produkt i jego podazg) ze swoimi rodzicami.

Rozmowy o zasadach wymiany handlowe]j generalnie w rownym stopniu dotyczg dziewczynek i chtopcow, przy czym dziewczynki czesciej niz chtopcy moga liczy¢
na rozmowe z tatg, a chtopcy czesciej niz dziewczynki na rozmowe z mama. Co ciekawe, az 14,5% matek wskazuje, ze nigdy nie rozmawiato corkami na temat
zasad wymiany handlowej, co 0 4% przewyzsza analogiczny odsetek dla synow oraz dla dzieci obu ptci w kontekscie rozmdw prowadzonych przez ojcow.

ICH DOMACH
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Rozmowy o0 oszczedzaniu ING $

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o oszczedzaniu? — ogétem

dziewczynki 2,7 R 25,2 40,3 27,7 Bl e
: : : : : : B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 26 4,7 23,7 39,7 29,2 [ zdarzyto sie kilka razy
: : : : : : [ odczasu do czasu
ogéiem 2,7 i 4.4 24,4 : : 40 : : 28,5 | - regu|arnie
i i i i i i
0% 20% 40% 60% 80% 100%
e Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ ze swoim dzieckiem o oszczedzaniu? — matka vs. ojciec
o dziewczynki
ojciec . o B e
chiopey B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
; [ zdarzyto sie kilka razy
~ dziewczynki B od czasu do czasu
matka B cqulamnie

chtopcy

Generalnie rozmowy o oszczedzaniu dotyczg w réwnym stopniu dziewczynek i chtopcdw (ok. 68-69%). W przypadku rozmdw prowadzonych przez matki réznica
miedzy dzieémi roznej ptci rowniez nie jest obserwowana, jednak regularne rozmowy o oszczedzaniu ojcowie czesciej odbywajg z synami (27,4%) niz z cérkami
21,5%). Rdznica ta zaciera sig, jesli wzig¢ pod uwage réwniez rozmowy odbywane od czasu do czasu.

| CIthink!

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

49



Rozmowy o inwestowaniu, lokowaniu pieniedzy dla zysku ING £ | Eltnink!

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o inwestowaniu? — ogétem

dziewczynki 21,1 17,8 323 21,9 6,8 Bl e
: : : : : ' B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 19,2 13,4 30,3 27,4 9,7 [ zdarzyto sie kilka razy
. . . . . [ odczasu do czasu
ogbtem . 20,1 . 15,6 : 31,3 : 24,7 8,3 B cqulamnie
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%
o Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiac¢ ze swoim dzieckiem o inwestowaniu? — matka vs. ojciec
. dziewczynki 203 19 329 22,8 5,1
OJCIEC i ; ; : i B - nie
chtopey , 178 _ 132 32 : 274 96 | B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
: : : ; ; ; : [ zdarzyto sie kilka razy
- dziewczynki 217 16,9 319 213 8,2 [ odczasu do czasu
matka oo S : : ; : m; B cqulamnie

chtopcy

1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ogolnie rzecz biorgc, okoto 33% dzieci w wieku 7-12 lat rozmawia o inwestowaniu przynajmniej od czasu do czasu, przy czym dotyczy to 37% chtopcow i 29%
dziewczynek.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Zarowno regularne rozmowy o inwestowaniu, jak i te odbywajgce sie od czasu do czasu czesciej dotyczg chtopcow niz dziewczynek, przy czym trend ten utrzymuje
sie zaréwno gry rozmowca jest matka, jak i ojciec.
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Rozmowy o pozyczaniu pieniedzy

ING &0 |

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o pozyczaniu pieniedzy — pozyczki i kredyty? — ogétem

dziewczynki Bl e
: : : : : B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 16,8 17,1 30,3 30,5 10,3 [ zdarzyto sie kilka razy
‘ ‘ ‘ ‘ : [ odczasu do czasu
ogéiem 18,7 16,5 31,3 294 8,2 - regu|arnie
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%
o Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ ze swoim dzieckiem o pozyczaniu pieniedzy — pozyczki i kredyty? — matka vs. ojciec
o dziewczynki 29,7 57 |
ojciec h| S N — R : e
chiopcy 11,2 B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
[ zdarzyto sie kilka razy
-~ dziewczynki 63 | [ od czasu do czasu
matka T —— P —— o Bl regulamie
‘ chtopcy 93
‘I 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Regularne rozmowy o pozyczaniu pieniedzy dotyczg czesciej chtopcow niz dziewczynek (10,3% vs 6%), niemniej jednak réznice zacierajg sie, jesli uwzglednic roz-

mowy odbywajgce sie od czasu do czasu. Analogiczne wyniki obserwowane sg w przypadku rozméw prowadzonych przez matki i ojcow.

Jednoczesnie 20% dziewczynek nigdy nie rozmawiato o pozyczaniu pieniedzy z zadnym z rodzicow, podczas gdy to samo dotyczy 16-17% chtopcow.

Clthink!
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Rozmowy o podatkach, dobrach publicznych

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o podatkach, dobrach publicznych? — ogétem

dziewczynki 28,8 17,8 27,1 20,5 58 Bl e
: : : : : : B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 24,7 17,9 26,8 234 7,1 [ zdarzyto sie kilka razy
‘ ‘ ‘ ‘ : ‘ [ odczasu do czasu
ogbtem 26,7 17,9 27 22 6,4 B cqulamnie
L 1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%
o Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ ze swoim dzieckiem o podatkach, dobrach publicznych? - matka vs. ojciec
. dziewczynki ‘ 16,5 6,3
ojclec - hl R L ' ' Bl e
chiopcy /i1 B zdarzyio sie raz albo dwa razy
[ zdarzyto sie kilka razy
- dziewczynki 53 [ odczasu do czasu
matka —— FE— B ———— ——— : — B regulamie
chtopcy 7,1

1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Regularne rozmowy o podatkach dotyczg w podobnym stopniu dziewczynek i chtopcow, zaréwno gdy prowadzone sg z tatg, jak i z mama. Tym niemniej pewne
roznice sg widoczne, jesli uwzgledni¢ rozmowy o mniejszej czestotliwosci. Okoto 26% dziewczynek rozmawia z rodzicami o podatkach przynajmniej od czasu
do czasu, podczas gdy dotyczy to 31% chtopcow. Roznica ta jest widoczna zaréwno w przypadku rozmow z matka, jak i z ojcem.

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

Co ciekawe, matki istotnie czesciej niz ojcowie deklarujg, ze nigdy nie rozmawiaty z dzie¢mi o podatkach, dotyczy to zaréwno corek, jak i synéw (odpowiednio 31%
i128% Vs 25% 1 21%). o
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Rozmowy o zarabianiu pieniedzy

e Czy zdarza si¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o zarabianiu pieniedzy? — ogétem

ING %

dziewczynki Bl e
B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy [ zdarzyto sie kilka razy
) [ od czasu do czasu
ogbtem B cqulamnie
~— Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiac ze swoim dzieckiem o zarabianiu pieniedzy? - matka vs. ojciec
dziewczynki
ojciec ! .
{ chtopcy B e i
B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
; [ zdarzyto sie kilka razy
~ dziewczynki I od czasu do czasu
matka B cqulamnie
: chtopcy

Zarowno regularne, jak i nieregularne, cho¢ zdarzajace sie od czasu do czasu, rozmowy o zarabianiu pieniedzy, dotyczg w podobnym stopniu dziewczynek i chtopcow

(ok. 63% dzieci). Jednoczesnie ok. 6% dziewczynek i chtopcow nigdy nie rozmawiato z rodzicami na temat zarabiania pieniedzy.

Niezaleznie od pfci dziecka ojcowie podejmujg temat zarabiania pieniedzy rzadziej niz matki. Ojcowie rozmawiajg od czasu do czasu lub czesciej w 58-60% przypad-

kow, podczas gdy matki w 67-69%.
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Rozmowy o tym, czym jest bank i jak dziata ING & | Elthink!

Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o tym, czym jest bank, jak dziata (np. po co wptacamy tam pieniadze, ile pieniedzy
7~ moge wyptaci¢ z konta)? — ogétem

dziewczynki Bl e
B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy [ zdarzyto sie kilka razy
. . . . . . [ odczasu do czasu
ogétem B requiamie

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawia¢ ze swoim dzieckiem o tym, czym jest bank, jak dziata (np. po co wptacamy tam pieniadze, ile pieniedzy
/~ moge wyptacié z konta)? — matka vs. ojciec

- dziewczynki 5,7
ojciec i e
chtopcy B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
: [ zdarzyto sie kilka razy
~ dziewczynki I od czasu do czasu
RIS T— B cqulamnie
chtopcy

J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

44% polskich dzieci w wieku 7-12 lat przynajmniej od czasu do czasu rozmawia z rodzicami o tym, czym jest bank i jak dziata. Matki rozmawiajg z dzie¢mi czesciej
niz ojcowie i nie réznicujg czestotliwosci rozméw ze wzgledu na pte¢ dziecka. W przypadku ojcow regularne rozmowy na ten temat odbywajg oni czesciej z synami,
choc¢ jesli uwzgledni¢ rozmowy odbywajgce sie od czasu do czasu, to roznice miedzy ptciami dzieci sie zacieraja.

Z drugiej strony 13,4% dzieci nigdy nie rozmawiato z rodzicami o banku. Dotyczy to w wiekszym stopniu dziewczynek niz chtopcéw (15,1% vs 11,8%), w szczegdlno-
Sci w kontekscie rozmow z matka (16,4% vs. 12,6%).
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Rozmowy o wiekszych planach zakupowych ING

e Czy zdarza sie¢ Panu/Pani rozmawiaé ze swoim dzieckiem o planach waszej rodziny dotyczacych wigekszych zakupéw? - ogétem

dziewczynki 8,5 12,3 28,8 38,1 12,3 Bl e
: : : : : B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
chtopcy 9,2 10 28,7 37,9 14,2 [ zdarzyto sie kilka razy
E E E ﬁ E [ odczasu do czasu
ogéiem . 8,9 11,1 | 28,7 : : 38 : 13,3 - regu|arnie
L 1 1 1 Il J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

e Czy zdarza sie Panu/Pani rozmawiac¢ ze swoim dzieckiem o planach waszej rodziny dotyczacych wiekszych zakupow? - matka vs. ojciec

dziewczynki 8,9 14,6 ) V : 32,9 7
ojciec e — R — . . [ B . . — p— e
chtopcy . : . 32,5 . 12,2 i B  zdarzyto sie raz albo dwa razy
: [0 zdarzyto sie kilka razy
- dziewczynki L 217 9 2 49 16,4 [ od czasu do czasu
matka - S—— — p—— p——— p—; S p— p— B cqulamnie
! chtopcy 43,7 16,4
L 1 1 | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

W potowie polskich domow rozmawia sie z dzie¢mi o planowanych wiekszych zakupach, przy czym dotyczy to w rownym stopniu rozmow z dziewczynkami
i chtopcami.

Warto zauwazy¢, ze wyraznie czesciej rozmowy o wiekszych zakupach toczg sie z matkami (58-60% matek rozmawia z dzie¢mi na ten temat przynajmniej od cza-
su do czasu) niz z ojcami (40-44% ojcow).

| Clthink!
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Rozpoczecie rozmow o pienigdzach

- lle lat miato Pana/Pani dziecko, gdy pierwszy raz rozmawiat(a) z nim Pan/Pani na nizej opisane tematy?*

ogot

chtopcy

ING

Clthink!

dziewczynki

sytuacja finansowa rodziny

dziatanie reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne
zasady swiadomej konsumpcji

zasady wymiany handlowej

oszczedzanie

inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku
pozyczanie pieniedzy

podatki, dobra publiczne

zarabianie pieniedzy

czym jest bank, jak dziata

plany rodziny dotyczace wigkszych zakupow

wiek

Niezaleznie od tematu rozmow odnoszgcych sie do pieniedzy rodzice zaczynajg je podejmowac nieco przed siodmymi urodzinami. Moment prowadzenia
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pierwszych rozmow jest zblizony w przypadku dziewczynek i chtopcow.
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* dane w wykresach wyrazone w latach

EDUKACJA EKONOMICZNA DZIEWCZYNEK | CHLOPCOW W POLSKICH DOMACH

56



Rozpoczecie rozmow o pienigdzach ING | Eltnink!

»~~ lle lat miato Pana/Pani dziecko, gdy pierwszy raz rozmawiat(a) z nim Pan/Pani na nizej opisane tematy?*

ogot chtopcy dziewczynki
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* dane w wykresach wyrazone w latach

Nie obserwuje sie roznic w czasie podejmowania pierwszych rozmoéw z synami i cérkami ani u matek, ani u ojcow. Co ciekawe, matki i ojcowie podejmujg rozmowy
o finansach z cérkami w podobnym momencie, ale w przypadku rozméw z synami roznice miedzy matkami a ojcami sg istotne. Z wyjgtkiem rozmow o sytuacji
flnansowej rodziny, niezaleznie od tematu rozmowy dotyczgcej pieniedzy, matki zaczynajg jg istotnie wczesniej niz ojcowie.
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Planowany moment rozpoczecia rozmow o pienigdzach

~ Kiedy planuje Pan/Pani zacza¢ rozmawia¢ z dzieckiem na nizej wymienione tematy?*

ING

dziatanie reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne
zasady swiadomej konsumpcji

zasady wymiany handlowej

oszczedzanie

inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku
pozyczanie pieniedzy

podatki, dobra publiczne

zarabianie pieniedzy

czym jest bank, jak dziata

plany rodziny dotyczace wigkszych zakupow

12,48
12,93

14,13 :

14,23
14,07

14,14 :

14,64

1339

13,64

wiek 3

Rodzice dzieci w wieku 7-12 lat, ktorzy jeszcze nie podjeli préb rozmow z dziecmi na poszczegolne tematy zwigzane z pieniedzmi, planujg to zrobi¢ bardzo
pozno — gdy dziecko bedzie juz w ostatnim okresie rozwoju poznawczego, a wiec w wieku 13 lat i poznie;.

Co ciekawe, w przypadku wiekszosci tematow rozmowy z dziewczynkami miatyby odbywac sie istotnie wczesniej niz z chtopcami. Wyjatkiem sg rozmowy
o inwestowaniu i pozyczaniu pieniedzy, ktore miatyby mie¢ miejsce w podobnym momencie w obu grupach.

6 9

12

15

—
w

13,26
13,27
15,14
14,39 |
13,98
14,01 :
15,00

1348
1425 ;

9 12 15
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* dane w wykresach wyrazone w latach
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Planowany moment rozpoczecia rozmow o pienigdzach

I Kiedy planuje Pan/Pani zacza¢ rozmawia¢ z dzieckiem na nizej wymienione tematy?*

ING

ogot chtopcy dziewczynki
. Wr‘ﬁ“aitka ojcie;é """"""" matka """ ajciec """ matka ojciec
sytuacja finansowa rodziny E 12,80
dziatanie reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne
zasady swiadomej konsumpcji | 13,5
zasady wymiany handlowej 13,73 :
oszczedzanie | 1567
inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku [ 1526 | - 1400 | :
pozyczanie pieniedzy 14,6 ! §
podatki, dobra publiczne 1393
zarabianie pieniedzy Eo
czym jest bank, jak dziata : | 14,6 ,
plany rodziny dotyczace wiekszych zakupow . : . | 14,5
wiek 5 10 15 5 10 15 5 10 15 ' 5 10 15 5 10 15 ' 5 10 15

* dane w wykresach wyrazone w latach

Co wiecej, zaobserwowano istotng roznice w deklaracjach rodzicow w kontekscie momentu rozpoczecia rozmoéw z dzie¢mi. W przypadku rozmow z chtopcami matki

planujg rozpoczac je istotnie wczesniej niz ojcowie. Wyjatkiem sg wytgcznie rozmowy o podatkach, gdzie zaleznos¢ jest odwrotna.

Jesli zas chodzi o rozmowy z dziewczynkami, to w wiekszosci przypadkow nie zaobserwowano réznic miedzy rodzicami, jednakze rozmowy o oszczedzaniu, pozy-

czaniu i zarabianiu pieniedzy, dziataniu banku i wiekszych planach zakupowych matki planujg rozpocza¢ wczesniej niz ojcowie.

| Clthink!
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Odrzucanie mozliwosci rozmow o pienigdzach z dziecmi ING & | Elthink!

Yo Jaki odsetek nie zamierza rozmawiaé*
ogot chtopcy dziewczynki

.................... 4 T ey

matka E ojciec

sytuacja finansowa rodziny V 1;3
dziatanie reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne ' '
zasady $wiadomej konsumpcji |

zasady wymiany handlowej ; ‘

oszczedzanie A O,5§ 05 05

inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku V V ] V V
pozyczanie pieniedzy '
podatki, dobra publiczne :

zarabianie pieniedzy | 07 05 1,§1

czym jest bank, jak dziata . . . .

plany rodziny dotyczagce wiekszych zakupow

\ | \ \ | | \ | || \ | \ I ) || \ \ \ | \ |
0% 2% 4% 6% 8%10% 2% 4% 6% 8%10% 2% 4% 6% 8% 0% 2% 4% 6% 8% 0% 2% 4% 6% 8% 0% 2% 4% 6% 8%

*w wykresach przedstawiono odsetek z catej podgrupy np. wszystkich matek, wszystkich matek chtopcow,
nie tylko tych, ktére jeszcze nie rozmawiajg ze swoimi dzie¢mi.

Generalnie rzecz biorgc, odrzucanie mozliwosci rozmowy o pienigdzach dotyczy istotnie czesciej dziewczynek niz chtopcow (t(142)=-2.29; p<.02).

Odsetek osob odrzucajgcych mozliwos¢ rozmow z dzieckiem o pienigdzach rozni sie w zaleznosci od obszaru tematycznego. Az 7% matek i 6% ojcow nie planuje
rozmawiac ze swoimi dzie¢mi o podatkach i dobrach publicznych, zas 6% matek i nieco ponad 5% ojcow nie planuje rozmow o inwestowaniu. Okoto 4% rodzicow
nie zamierza rozmawiac o dziataniu reklamy, pozyczaniu pieniedzy, zasadach wymiany handlowej i dziataniu banku. Niemniej jednak niemal wszyscy rodzice (ponad
99%) rozmawiajg lub planujg rozmawiac ze swoimi dzie¢mi o oszczedzaniu.
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Matki nieco rzadziej niz ojcowie odrzucajg mozliwosé rozmow z synami o pienigdzach (wyjatkiem sg rozmowy o zasadach handlu, gdzie efekt jest odwrotny). 6



Powody niepodejmowania z dzie¢mi rozmow o pienigdzach - matki rrsette | Elthink!

- Dlaczego nie rozmawia Pani z dzieckiem na nizej wymienione tematy?*

Matki najczesciej ttumacza nieprowa-
dzenie rozmoéw z corkami na dany te-
mat tym, ze na okreslone rozmowy jest
za wczesnie. Inne wyjasnienia sg mniej
uniwersalne i dotyczg konkretnych te-
matow rozmow. Np. co czwarta kobieta
nie rozmawia o inwestowaniu, bo sie
na nim nie zna i co czwarta nie rozma-
wia o dziataniu reklamy, bo uwaza,

Ze po prostu nie ma to sensu.

oszczedzanie

sytuacja finansowa rodziny
reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne ‘ 241 1,3 17,2 10,
zasady swiadomej konsumpgji “
zasady wymiany handlowej
*
inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku 17,8 17,8
pozyczanie pieniedzy 47 256 116 N
podatki, dobra publiczne 10,8 9,2 27,7 7,7
zarabianie pieniedzy 30,8 23,1 ,
czym jest bank, jak dziafa 176 88 47,1 88
plany rodziny dotyczace wiekszych zakupow
\

222 448

syn
143 14,3 42,9 14,3 14,3

50 ABE1I8 01 136 227 | WER

45,5 18,229,1 182 18,2 27,3
36,8 38 158 158 10,5 421 15,8

44,7 26184 158 28,9 23,7 2,6
TR MR 7

7,7 19,2 23,1 23,1 3,8

10| 20 20 40
26,1 26,1 30,4 43
47,4

0%

_

| | | | J
30% 60% 90% 120% 150%

jest na to za wczesnie

nie umiem rozmawiac na ten temat tak, by dziecko zrozumiato
brakuje mi wiedzy w tym temacie

nie ma sensu rozmawia¢ na ten temat, nauczy sie w praktyce, jak dorosnie
to nie jest temat przeznaczony dla niego (dla niej)

bo nie jest zainteresowany(-a) tym tematem

nie mam na to czasu

| | | J
0% 50% 100% 150% 200%

I jest na to za wezesnie

nie umiem rozmawiac na ten temat tak, by dziecko zrozumiato
[ brakuje mi wiedzy w tym temacie
I nie ma sensu rozmawiac na ten temat, nauczy sie w praktyce, jak dorognie
I o nie jest temat przeznaczony dla niego (dla niej)
Il 1o nie jest zainteresowany(-a) tym tematem
nie mam na to czasu

* mozliwy byt wielokrotny wybor

W przypadku wiekszosci tematéw matki zwykle wyjasniajg brak rozmow ze swoimi synami zbyt niskim wiekiem dziecka, jednak nie jest to tak uniwersalne wyjasnienie, jak w przypadku dziewczynek.
Dosc¢ czestym powodem niepodejmowania rozmow z dziecmi jest brak zainteresowania z ich strony, ktory w skrajnych przypadkach dotyczy 28% dziewczynek i az 40% chtopcow.

Co wazne i niepokojace, 33% matek uwaza, ze finanse rodziny nie sg tematem do rozmow z cérka, a 43% matek wskazuije, ze nie jest to temat do rozmoéw z synem. -
Braki we wiasnej wiedzy i umiejetnosci jej przekazywania nie znajdujg sie wsrod najczesciej wskazywanych przez matki powodow nierozmawiania z dzie¢mi o finansach. 61



Powody niepodejmowania z dzieCmi rozmow o pienigdzach - ojcowie

- Dlaczego nie rozmawia Pan z dzieckiem na nizej wymienione tematy?*

Podobnie do matek, ojcowie najczescie;
tlumaczg nieprowadzenie rozmow

z dzie¢mi na jakis temat tym, ze jest

na to dla dziecka za wczesnie. Wyjat-
kiem sg rozmowy o dziataniu reklamy

i 0szczedzaniu, a w przypadku dziew-
czynek rowniez o zasadach swiadomej
konsumpcji, ktérych nieobecnosé
mezczyzni ttumaczg przede wszystkim

sytuacja finansowa rodziny

reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne
zasady swiadomej konsumpcji

zasady wymiany handlowej
oszczedzanie

inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku
pozyczanie pieniedzy

podatki, dobra publiczne

zarabianie pieniedzy

czym jest bank, jak dziata

plany rodziny dotyczace wiekszych zakupow

FINANSOWE ‘

Clthink!
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29988 29 14,7 26,5 2,
91 9,1 27,3 18,2

‘ | 36,4
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| H

45

TRER

12,5 31,3
\ \ \ \ \ \

% 30% 60% 90% 120% 150% 180%

(@)

jest na to za wczesnie

nie umiem rozmawiac na ten temat tak, by dziecko zrozumiato
brakuje mi wiedzy w tym temacie

nie ma sensu rozmawiac na ten temat, nauczy sie w praktyce, jak dorosnie
to nie jest temat przeznaczony dla niego (dla nigj)

bo nie jest zainteresowany(-a) tym tematem

nie mam na to czasu

-~

30% 60% 90% 120% 150%

I jest na to za wezesnie

nie umiem rozmawiac na ten temat tak, by dziecko zrozumiato
[ brakuje mi wiedzy w tym temacie

nie ma sensu rozmawiac na ten temat, nauczy sie w praktyce, jak dorosnie
I o nie jest temat przeznaczony dla niego (dla niej)
Il Ho nie jest zainteresowany(-a) tym tematem

I hie mam na to czasu

* mozliwy byt wielokrotny wybor

brakiem zainteresowania tematem ze strony dziecka.

Zdaniem co czwartego ojca, ktory ma corkei i co pigtego ojca, ktdéry ma syna, temat finanséw domowych nie dotyczy dziecka i nie powinien w zwigzku z tym by¢ z nim poruszany. Cho¢ odsetek wska-
zan jest w tym przypadku nizszy niz u matek, to wcigz jest niepokojgcy.

Podobnie jak w przypadku matek brak wtasnej wiedzy i umiejetnosci jej przekazywania nie znajdujg sie wsrdd najczesciej wskazywanych przez ojcow powodow nierozmawiania z dzie¢mi

o finansach.



Inicjator rozmow o pienigdzach matki z dzieckiem | Elthink!

~ Kto inicjuje Pani rozmowy z dzieckiem na ponizsze tematy? *

matka
_ corka : : : : . osyn : :
sytuacja finansowa rodziny | : 39,5 : 23,6 . . 11,9 1,9 . 43,2 . : 19,9 4,5 0,6
reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne | 168 56 gH E 26,7 , 37.9 13,7 62| ¥
zasady swiadomej konsumpcji 1 155 3,7 N 134 27,4 36,6 18 3,5 Wi
zasady wymiany handlowej 36,7 18,6 1,7 11 31,7 36 152 4,3 gk
oszczedzanie 34,5 133 13,5 31,5 39,3 11,8 2,35
inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku 28,4 16 3,7 %l 19,3 31,7 31 13,8 2,3 %l
pozyczanie pieniedzy 27,4 17,1 3,7, 34wl 20,9 30,7 32 14,4 0,7- Sy
podatki, dobra publiczne 28,2 14,8 2,1 WA 229 26 30,5 13 38 3.8
zarabianie pieniedzy 34,5 17,5 1,5- 9 16,8 249 38,2 156 4 K
czym jest bank, jak dziata 31,2 139 35 KW 18,1 25 33,8 19,4 0,6~ BRI
plany rodziny dotyczace wiekszych zakupow 30 3,7 2,6 a4Ml j 2,4
| | | | | | | | | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
zawsze ja zawsze ja
zazwyczaj ja, czasem dziecko zazwyczaj ja, czasem dziecko
W przypadku rozméw z synem, nieza- rownie czesto ja, jak i dziecko réwnie czesto ja, jak i dziecko
leznie od tematu rozmowy, odpowiedzig zazwyczaj dziecko, czasem ja zazwyczaj dziecko, czasem ja
najczesciej wskazywang przez matki jest zawsze dziecko zawsze dziecko
to, ze rozmowa jest inicjowana rownie ktos inny ktos inny
czesto przez dziecko, co przez matke. * mozliwy byt wielokrotny wybor

W przypadku dziewczynek wyniki sg analogiczne dla wiekszosci tematéw poza rozmowami o Swiadomej konsumpgji, inwestowaniu, pozyczaniu pieniedzy i zasadach dziatania banku,
w ktorych to kategoriach matki najczesciej wskazywaty, ze zazwyczaj to one inicjujg rozmowy, a corki robig to rzadziej.
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Inicjator rozmow o pienigdzach ojca z dzieckiem ING &> | Eltnink!

-~ Kto inicjuje Pana rozmowy z dzieckiem na ponizsze tematy? *
ojciec

[ 12,4 242 22,5 YRR 1,7
11,2 28,7 21,3 67 WY
11,8 30,6 27,8 222 63 KW

11,4 : 29,3 : 279 229 AN 1.4

[ 15,1 25 31,6 204 729

18,5 29,6 26,5 179 49/ X5
I BT
186 | 246 25,4 246 50K
148 | 262 20,5 228 540K

146 | 263 299 241 571

17,7 32,6 28,2 16 5 S

4,3 BRI

sytuacja finansowa rodziny :
22 32,6 2,3 gk

reklamy, promocje, komunikaty perswazyjne

zasady swiadomej konsumpcji

27,6 199 44 W

' 282 209 51 BE

30,7 151 63 WM

zasady wymiany handlowej
oszczedzanie |

inwestowanie, lokowanie pieniedzy dla zysku . 23 23 yAR-0,8
AY: 23 AR 0,8

A 2,4 : 174 6,5 0,6
s oRE

28,6 20,6 23
‘ 27.8 222 56 S

| | | | | | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

pozyczanie pieniedzy
podatki, dobra publiczne A
zarabianie pieniedzy ]
czym jest bank, jak dziata '

plany rodziny dotyczace wiekszych zakupow

B zawszeja zawsze ja
zazwyczaj ja, czasem dziecko zazwyczaj ja, czasem dziecko
W przypadku rozméw z synami ojcowie I rownie czesto ja, jak i dziecko réwnie czesto ja, jak i dziecko
albo inicjujg rozmowy réwnie czesto jak I zazwyczaj dziecko, czasem ja zazwyczaj dziecko, czasem ja
dziecko, albo czesciej niz dziecko, przy I zawsze dziecko zawsze dziecko
czym czestotliwo$¢é obu wskazan jest na B ktos inny kto$ inny
podobnym poziomie. * mozliwy byt wielokrotny wybdr

Tymczasem w przypadku rozméw z corkg taka zaleznose nie jest obserwowana dla wszystkich kategorii rozmowy. W przypadku rozmoéw o sytuacji finansowej rodziny i dziataniach
reklamy sg one zwykle inicjowane przez corke.
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Zachecanie dziecka

do swiadomej konsumpcji
i zachowan sprzyjajacych
zdrowiu finansowemu




Zachecanie stowem ING §
-~ Czy zacheca Pan/Pani swoje dziecko do ponizszych zachowan?*
razem corka syn
zs1 214 zs1 14 zs1 29-4E
75 26 75 274 75 24
zs3 1541 253 11 R ——
zs4 214 zs4 164 zs4 264
755 13 755 08 755 184
256 13-] 256 11 256 16}
757 12 757 05 B
zss 3 zss 27} zss 32-§
259 19 250 16-] 259 21
zs10 114 2810 05 2510 1,6}
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
. Il . N . . N
nigdy : rzadko gg %ZZ";SSLLJJ czesto nigdy - rzadko gg %Zzaasst czesto nigdy  rzadko gg %Zz?gd czesto
ZS1. poréwnywania cen produktow ZS5. oszczedzania pieniedzy bezposrednio (niewydawania ich)
ZS2. poréwnywania kupowanych produktow ze wzgledu na ich wiasciwosci — np. gramatura 7S6. oszczedzania pieniedzy posrednio (oszczedzanie wody, pradu etc.)
(chocby ,na oka”), jakosé, sktad, termin przydatnosci do spozycia 7S7. odktadania pieniedzy na wiekszy zakup w przysztosci
ZS3. zastanawiania sie nad uzytecznoscig kupowanych produktow (w ogdle lub w kontekscie 7S8. odktadania pieniedzy na ,czarng godzine”
tego, co dziecko juz posiada) 7S9. odktadania pieniedzy na swoje biezgce zakupy w przysztosci
ZS4. analizowania produktéw pod katem stosunku ich ceny do jakosci 7510. odktadania pieniedzy, zeby po prostu mie¢ ich wiecej (np. w skarbonce)

Generalnie dziewczynki sg rownie czesto zachecane do podejmowania dziatan sprzyjajacych zdrowiu finansowemu co chtopcy. Co wiecej, 55-67% (w zaleznosci

Clthink!

od tematu) dzieci doswiadcza czestego motywowania ze strony rodzicow.

* jednokrotny wybor w kazdym ppkt
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Zac

— Czy zacheca Pan/Pani swoje dziecko do ponizszych zachowan?*

ZS7
ZS2
ZS3
7584
ZS5
256
ZS7
ZS8
259
ZS10

ZS1.
ZS2.

ZS3.

Z54.

hecanie stowem

corka

24,6 60,9

1,44
394
144
1.4

1
144
054
24

1
054

L L L L
0% 20%  40% 60%  80%

[ N 1l
nigdy  rzadko gg %Zzissﬂ czesto

porownywania cen produktow

| |
100% |

FINANSOWE

Clthink!

matka

syn

22}
16}
16| P R
22}
161
054
054
271
114
054

L L L L
0% 20%  40% 60%  80%

| B Em
nigdy : rzadko gg %ZZZZLLJJ czesto

porownywania kupowanych produktéw ze wzgledu na ich wtasciwosci — np. gramatura

(chocby ,na oka”), jakosé, sktad, termin przydatnosci do spozycia

tego, co dziecko juz posiada)

zastanawiania sie nad uzytecznoscig kupowanych produktow (w ogdle lub w kontekscie

analizowania produktow pod katem stosunku ich ceny do jakosci

1
100%

corka

13-4
13-}
06
194
06|
o5 DI
o5 PR AN
524
25-]
06

L L L L
0% 20%  40% 60%  80%

| |
100% |

ojciec

syn

36-1
-]
2§
-]
2}
25}
>
36-1
s}
254

L L L L 1
0% 20%  40% 60%  80% 100%

Nie zaobserwowano réznic w motywowaniu corek i syndw przez matki, zas w przypadku ojcow widac delikatnie wiecej wskazan czestego motywowania dziewczynek
niz chtopcow. Ta roznica jest szczegodlnie widoczna przy zagadnieniach takich jak oszczedzanie pieniedzy posrednio, odktadanie pieniedzy na ,czarng godzine” —
i odktadanie pieniedzy na swoje biezgce zakupy w przysztosci.

[ BN Em [ BN Em

nigdy  rzadko gg %ZZZSSLLJJ czesto nigdy : rzadko gg %ZZ?;;[JJ czesto
7S5. oszczedzania pieniedzy bezposrednio (niewydawania ich)
7S6. oszczedzania pieniedzy posrednio (oszczedzanie wody, pradu etc.)
ZS7. odktadania pieniedzy na wiekszy zakup w przysztosci
7S8. odktadania pieniedzy na ,czarng godzine”
7S9. odktadania pieniedzy na swoje biezgce zakupy w przysztosci
7S510. odktadania pieniedzy, zeby po prostu mie¢ ich wiecej (np. w skarbonce)

* jednokrotny wybor w kazdym ppkt
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Zachecanie czynem

- Czy podczas wspélnych zakupow z dzieckiem*:

razem
zc1 12 EE 50,7
zc2 214 30,6 56,4
zos 23N
zca 214 318 57,2

zcs 23]
zc6 1,24
L

29,8 58,9
30,3 60,7

1 1 1 1 |
0% 20%  40% 60% 80% 100%

[ Il
nigdy : rzadko dog %zzissﬂ czesto

ZC1. poréwnujecie ceny produktow

przed wiozeniem ich do koszyka

Nieco wiecej dziewczynek niz chtopcow jest czesto zachecanych do zachowan sprzyjajgcych zdrowiu finansowemu w formie nauki przez doswiadczenie.

ING &0 | Elthink!

ZC1
202
ZC3
ZC4
ZC5
ZC6

0,5-4
08
164
1,9
1,945
0.8

corka
30,1 60,5
274 58,6
29,3 56,7

30,1 58,1
28,5 61,1

29,6 62,2

0%

|
nigdy

ZC2. pordwnujecie gramatury produktow i/lub sprawdzacie terminy ich przydatnosci do spozycia
ZC3. rozmawiacie o uzytecznosci produktow ,spoza planowanej listy zakupow”

1 1 1 1 |
20%  40% 60% 80% 100%

od czasu
rzadko do ozasy CZesto

ZC4. poréwnujecie jakosc¢ ogladanych/ kupowanych produktow
ZC5. zastanawiacie sie nad stosunkiem ceny do jakosci wybieranych produktow
ZC6. rozmawiacie o promocjach/rabatach, o tym jak dziatajg i czy warto z nich skorzysta¢

Niemniej jednak w obu grupach edukuje sie w ten sposob ponad potowa mtodych ludzi.

ZC1
202
ZC3
ZC4
ZC5
ZC6

R84 308
KX 87 337
PR 89 36,3

PR 79 334 56,3

PR 95 31,1
I 82 31,1

syn

58,9
54,2
51,8

56,8
59,2

1
0% 20%

rzadko

nigdy

* jednokrotny wybor w kazdym ppkt

1
40%

1 1 |
60% 80% 100%

od czasu

do czasu czesto
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Zachecanie czynem PINAEESY CItnink!

~ Czy podczas wspélnych zakupow z dzieckiem*:

matka ojciec
corka syn corka syn
zc1 05 s TR 538
7c2 274 41 JTIEE 297
zc3 274 194 s TR 467
7c4 62,3 24-4 134 EE 52,5 25} 37,1 51,8
zcs 64,3 - 22-4 (kB 76 342 57 B 0> 376 49,2
ZC6 66,2 0,5 0,64 57 2,5-FEEE 55,3
| | |

1 1 1
40%  60%  80%

1 1 1 1 | ' 1 1 1 1 | 1 | . 1 1 1 1 |
0% 20% 40% 60% 80% 100%; 0% 20%  40% ©60% 80% 100% 0% 20% 100% ! 0% 20% 40% 60% 80% 100%
[ BN Em [ N [ e Em [ N
nigdy  rzadko gg %égzld czesto ! nigdy : rzadko gg Cczzaasstd czesto nigdy  rzadko gg %Zzizld czesto | nigdy : rzadko gg %Zzzssld czesto
ZC1. poréwnujecie ceny produktow ZC4. poréwnujecie jakosc ogladanych/ kupowanych produktow
ZC2. porownujecie gramatury produktow i/lub sprawdzacie terminy ich przydatnosci do spozycia  ZC5. zastanawiacie sie nad stosunkiem ceny do jakosci wybieranych produktow
ZC3. rozmawiacie o uzytecznosci produktow ,spoza planowanej listy zakupow” ZC6. rozmawiacie o promocjach/rabatach, o tym jak dziatajg i czy warto z nich skorzystac

przed wiozeniem ich do koszyka
* jednokrotny wybor w kazdym ppkt

Co ciekawe, w przypadku corek matki czesciej deklarowaty czeste rozmowy o uzytecznosci dodatkowych zakupow w sklepie niz w przypadku chtopcow. Jednocze-
Snie ojcowie zdajg sie czesciej analizowac etykiety produktéw i zastanawiac sie nad stosunkiem ceny do jakosci produktu podczas zakupow z corkg niz z synem.
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Reakcja na pytania
zadawane przez dziecko




Pytania o sytuacje finansowa rodziny

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace sytuacji finansowej Pana/Pani

rodziny? — ogétem

dziewczynki 0,3 16.—25

ING

.
I e —— s

O%

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace sytuacji finansowej Pana/Pani

/" rodziny? - matka vs. ojciec
: 06
- dziewczynki 0,6

0jCI€C :
chtopcy 0,5k
dziewczynki
matka oo
chtopcy

I odwracam jego/jej uwage lub
ingoruje

Il owie, Ze to nie jest temat dla
niego/dla nigj

I odsytam do innej osoby
[ odpowiadam/ttumacze

[ ttumacze w miare mozliwosci,
pokazuje na przykfadach

I tiumacze, pokazuje na przykta-
dach i w miare mozliwosci po-
zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
w gry ekonomiczne, pozwalajac
podja¢ samodzielng decyzje)

I nie dotyczy, takie pytanie nigdy
nie padto

Rodzice nie zbywajg pytan dzieci o finanse domowe, 96% probuje to zagadnienie/ ten problem wyttumaczy¢. Zwykle albo poprzestajg na podaniu definicji, albo wzboga-
cajg odpowiedz przyktadami (po ok. 40% obserwacji). Co wiecej, 10% rodzicow stara sie réwniez pozwoli¢ dziecku uczy¢ sie przez doswiadczenie. Warto zauwazyc,

ze matki i ojcowie podchodzg do synow w podobny sposob, podczas gdy w przypadku pytan corek potowa matek wzbogaca ttumaczenie przyktadami, to samo robi
41% ojcow. Z drugiej strony 31,4% matek w takiej sytuacji poprzestaje na wyjasnieniu problemu, z czego w rozmowie z corkami korzysta 41,8% ojcow.

| Clthink!
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Pytania o kwestie dotyczace finansow lub bankowosci

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace finanséw lub ksiegowosci (jak dziata bank,
/~ skad sie biora pieniadze w bankomacie etc.)? — ogétem

dziewczynki  0,8—JFRIE 36,2 : 46,8 : 4763 |

chiopey 0,3 I 43,4 37,4 : 84 |63
ogétem  0,5—4FFR 39,9 42 66 BEE
i i i i i j
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace finanséw lub ksiegowosci (jak dziata bank,
- skad sie biora pienigdze w bankomacie etc.)? — matka vs. ojciec

. 1.3
- dziewczynki 1,3
ojciec O ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
chtopcy 0,51l 43,1 33,5 10,7 8,6
dziewczynki 0,5 2,9 19 36,2 48,8 48 48
matka ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, SO OO OOt SO OSSO
chtopcy 1,1 -JER 43,7 41,5 6 38
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Rodzice nie unikajg odpowiedzi na pytania o finanse lub bankowos¢. W przypadku chtopcow tak ojcowie, jak i matki najczesciej poprzestajg na ttumaczeniu zagadnienia,

I odwracam jego/jej uwage lub
ingoruje

Il owie, Ze to nie jest temat dla
niego/dla niej

I odsytam do innej osoby
[ odpowiadam/ttumacze

[ ttumacze w miare mozliwosci,
pokazuje na przykfadach

I tiumacze, pokazuje na przykta-
dach i w miare mozliwosci po-
zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
w gry ekonomiczne, pozwalajac
podja¢ samodzielng decyzje)

I nie dotyczy, takie pytanie nigdy
nie padto

zas w przypadku dziewczynek najczesciej wzbogacajg wyjasnienia przyktadami. Zarowno matki, jak i ojcowie czesciej pozwalajg uczy¢ sie przez doswiadczenie chtop-

com niz dziewczynkom, cho¢ réznica jest wyrazniejsza w przypadku ojcow.

Co ciekawe, istotnie wiecej ojcow niz matek, tak w przypadku corek, jak i synow, wskazuje, ze ich dziecko nigdy nie zadato im pytania o finanse lub bankowosc.

| Clthink!
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Pytania o kwestie dotyczgce zarabiania pieniedzy ING &

o Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace finanséw zarabiania pieniedzy? — ogélnie

dziewczynki 05— EYITF 32,1 : 49 : 11,8 25

I odwracam jego/jej uwage lub

chtopcy 0,5 29 ingoruje

ogétem 0,5 . . : 4,5 . ' ] méwie, ze tp _niejest temat dla
: : : zl : : niego/dla niej
0% 20% 40% 60% 80% 100% I odsytam do innej osoby

[ odpowiadam/ttumacze

o Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace finanséw zarabiania pieniedzy? — matka vs. ojciec I ttumacze w miare mozliwosci,
pokazuje na przykfadach

13

I tiumacze, pokazuje na przykta-
dach i w miare mozliwosci po-

dziewczynki

ojciec h} o zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
chiopey 0,5k 32,5 : 43,1 ___168 36 w gry ekonomiczne, pozwalajac
: : : : : : : podja¢ samodzielng decyzje)
~ dziewczynki I nie dotyczy, takie pytanie nigdy
matka nie padto

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Co do zasady polscy rodzice odpowiadajg na pytania dotyczgce zarabiania pieniedzy. Najczesciej odpowiadajg, ttumaczac poszczegolne zagadnienia na przyktadach.
Robi tak 45,5% rodzicow, sg to nieco czesciej ojcowie niz matki. Co ciekawe, zaréwno ojcowie, jak i matki czesciej ttumacza tematy zwigzane z zarabianiem pieniedzy
na przyktadach corkom niz synom, za to synom czesciej niz corkom pozwalajg uczyc sie przez doswiadczenie.

| Clthink!
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Pytania o kwestie dotyczgce oszczedzania/inwestowania

ING

— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace inwestowania/oszczedzania? — ogétem

dziewczynki 0,3 — R 33,7 : 44.4 : 96 |58 |

43,8
i

0% 20% 40% 60% 80% 100%

— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace inwestowania/oszczedzania? — matka vs. ojciec

- dziewczynki 0,6 BEE : 424 : 51| 7
ojciec ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ [ SR R O
{ chtopcy 1+ME 32 45,2 11,7 7,1
 dziewczynki 934 30,9 : 459 : 13 48]
matka ettt ettt o ereesrtesr ettt I
chtopcy 27 38,8 41 12,6 4,9
L i 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

I odwracam jego/jej uwage lub
ingoruje

Il owie, Ze to nie jest temat dla
niego/dla niej

I odsytam do innej osoby
[ odpowiadam/ttumacze

[ ttumacze w miare mozliwosci,
pokazuje na przykfadach

I tiumacze, pokazuje na przykta-
dach i w miare mozliwosci po-
zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
w gry ekonomiczne, pozwalajac
podja¢ samodzielng decyzje)

I nie dotyczy, takie pytanie nigdy
nie padto

W kontekscie pytan o zagadnienia zwigzane z oszczedzaniem i inwestowaniem 44% rodzicow odpowiada na nie, ttumaczac w oparciu o przyktady. 11% rodzicéw po-
zwala dzieciom uczy¢ sie tych zagadnien przez wtasne doswiadczenia, przy czym matki w rownym stopniu pozwalajg na to synom i cérkom, podczas gdy ojcowie ucza

synow oszczedzania/inwestowania przez doswiadczenie dwa razy czesciej niz corki (12% vs 5% wskazan).
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Pytania o kwestie dotyczgce kredytow/pozyczek

o Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace kredytéw/pozyczek? — ogétem

dziewczynki 0,5 [JEFREY 36,4 : T 416 ~ 36 104 |

I odwracam jego/jej uwage lub

chtopcy 1,6 i 21 53 38,2 : : 374 : 89 6,6 V ingoruje

ogétem 1,1 -JEJEE 37,3 39,5 63| 85 B mowie, ze to nie jest temat dla

: i : i i ; niego/dla nigj

0% 20% 40% 60% 80% 100% B odsylam do innej osoby
[ odpowiadam/ttumacze
— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace kredytow/pozyczek? — matka vs. ojciec —— [ ttumacze w miare mozliwosci,

pokazuje na przykfadach

I tiumacze, pokazuje na przykta-
dach i w miare mozliwosci po-
zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
w gry ekonomiczne, pozwalajac
podja¢ samodzielng decyzje)

dziewczynki 53 24 33,8 444 39 101 B nie dotyczy, takie pytanie nigdy

chtopcy 15 ]

matka o e R o R nie padto
r chtopey 1,6 - SFRIEE 40,4 39,9 4,9 4.9
i i i i i i
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Odpowiadajac na pytania o kredyty i pozyczki, matki czesciej niz ojcowie postuguja sie wyjasnieniem popartym przyktadem (36,5% vs 42,3%). Co ciekawe, zarowno
matki, jak i ojcowie czesciej postuguja sie przyktadem w komunikacji z corka niz z synem. Jednoczesnie ojcowie pozwalajg uczyc¢ sie zasad pozyczek synom przez do-
Swiadczenie czterokrotnie czesciej niz corkom (12,7% vs 3,2%).

Warto tez zauwazyc, ze co dziesigta dziewczynka nigdy nie pytata rodzicow o zagadnienia zwigzane z pozyczkami/kredytami, podczas gdy miato to miejsce w przypad-
ku 6% chtopcow.

| Clthink!
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Pytania o kwestie dotyczgce podatkow

ING

— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace podatkéw? — ogétem

dziewczynki 0,3 RIENE 36,4 : 37,3 N ¢ e

chtopey 0.3 JEFRER 40,8 : 332 55 113 |

ogotem 0,3 RN 38,7 35,2 58 11,8

L Il Il Il Il J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace podatkéw? — matka vs. ojciec

dziewczynki

ojciec
chtopcy
dziewczynki

AtK@ oo
chtopcy

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I odwracam jego/jej uwage lub
ingoruje

Bl Mowie, ze to nie jest temat dla
niego/dla nigj

I odsytam do innej osoby
[ odpowiadam/ttumacze

[ ttumacze w miare mozliwosci,
pokazuje na przyktadach

Bl tumacze, pokazuje na przykia-
dach i w miare mozliwosci po-
zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
w gry ekonomiczne, pozwalajac
podja¢ samodzielng decyzje)

I nie dotyczy, takie pytanie nigdy
nie padto

Na tle innych tematow finansowych kwestia podatkow cieszy sie najmniejszym zainteresowaniem dzieci, co skutkuje tym, ze niemal 12% dzieci nigdy nie pytato rodzi-

coOw o te kwestie.

Okoto 80% dzieci zadaje pytania i otrzymuje na nie odpowiedz bedgcg co najmniej wyjasnieniem zagadnienia.

Zarowno matki, jak i ojcowie nieco czesciej poprzestajg na samym wyttumaczeniu zagadnienia w rozmowie z synem niz z corka , rownolegle to corkom nieco czesciej

niz synom rodzice odpowiadajg na pytania, obrazujgc odpowiedzi na nie przyktadami.

| Clthink!
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Pytania o kwestie dotyczgce konsumpcji
| wyborow konsumenckich

ING &

— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace konsumpcji? — ogétem

dziewczynki 0,3 :

0% 20% 40% 60% 80% 100%

— Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko pyta o kwestie dotyczace konsumpcji? — matka vs. ojciec

dziewczynki
OJCIEC o
: chtopcy
dziewczynki 1,4 A 34 17.4 2,9
matka
chtopcy 1,1-J% 18 2,7
i 1 J
0% 80% 100%

I odwracam jego/jej uwage lub
ingoruje

Bl mowie, ze to nie jest temat dla
niego/dla nigj

I odsytam do innej osoby
[ odpowiadam/ttumacze

[ ttumacze w miare mozliwosci,
pokazuje na przyktadach

Il tumacze, pokazuje na przykia-
dach i w miare mozliwosci po-
zwalam doswiadczy¢ (np. grajac
w gry ekonomiczne, pozwalajac
podja¢ samodzielng decyzje)

I nie dotyczy, takie pytanie nigdy
nie padto

92% dzieci zadaje pytania dotyczgce konsumpcji i uzyskuje na nie odpowiedzi od rodzicow. Nieco czesciej pytania te kierowane sg do matek niz do ojcéw, zarowno w

przypadku corek, jak i synow.

Ojcowie nieco czesciej poprzestajg na suchym wyjasnieniu zjawiska w rozmowach z dziewczynkami niz chtopcami (39% vs. 35%), jednoczesnie nieco czesciej pozwala-
jg uczy¢ sie przez doswiadczenie synom niz cérkom (13% vs. 10%), zas na wyjasnienie poparte przyktadem moze liczy¢ ze strony ojca okoto 43-44% dzieci obu pfci.

W przypadku matek uczenie konsumpcji przez doswiadczenie w rownym stopniu dotyczy dziewczynek i chtopcow, tym niemniej réznice sg zauwazalne w kontekscie
odpowiedzi na pytania poprzestajgce na wyjasnieniu definicji/zjawisk, co ma miejsce w przypadku 30% dziewczynek i ponad 39% chtopcow oraz w kontekscie odpowia-

dania podpartego przyktadami, ktére czesciej ma miejsce w rozmowach z cérkami niz z synami (45% vs. 37%).

| Clthink!
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Prosby zakupowe
ze strony dziecka




Prosba o zbyt drogi zakup ING | Eltnink!

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko prosi o zakup czegos, czego Pan/Pani nie chce kupié¢, bo jest
/" zadrogie i nie bardzo mozecie sobie pozwolié na taki zakup? - ogétem

I nie reaguije, ignoruje prosbe

dziewczynki 0,5k 54 6,3 17,3 18,1 14
: : : : ‘ \ Il ocdmawiam bez wyjasnienia

chiopcy 0,3—9A

B wyjasniam, czemu nie kupie tej

ogotem  0,4—¥K rzeczy

. i i i i j [ zachecam, by dziecko zapfacito

0% 20% 40% 60% 80% 100% samo za przedmiot z wiasnych
srodkow, bez wyjasniania czemu
Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko prosi o zakup czegos, czego Pan/Pani nie chce kupié, bo jest Janie chee tego zrobi¢
/~ zadrogie i nie bardzo mozecie sobie pozwoli¢ na taki zakup? — matka vs. ojciec B zachecam, by dziecko zaptacito

samo za przedmiot z wiasnych

dziewczynki srodkow, wyjasniajgc czemu ja
ojciec nie chce tego zrobic¢
chtopey I dyskutuje z dzieckiem na temat
tego, czy jest mu ten przedmiot
: dziewczynki potrz_ebrjy.i jesli ustalimy, ;e rze-
matka czywiscie jest, to go kupuje

chiopey 1,7 48,6 8,2 23 18 11 B ro prostu kupuje przedmiot,

\ I I I i j o ktory prosi dziecko
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Najczestszg reakcjg tak matek, jak i ojcow na prosbe o zbyt drogi zakup jest wyjasnienie dziecku, czemu nie zostanie on dokonany, przy czym dotyczy to ok. 6% wiecej
corek niz synéw w przypadku kazdego z rodzicow.

Matki czesciej niz ojcowie reagujg na prosby drogiego zakupu zacheceniem dziecka do samodzielnego zakupu, wyjasniajgc przy tym, czemu same nie chcg go dokonac,
przy czym proponujg to 19% corek i 23% synow, podczas gdy ojcowie czesciej niz matki zachecajg dzieci do samodzielnego zakupu bez podawania wyjasnien — 8%
wskazan w stosunku do corek i 10% w stosunku do synow.
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Prosba o zakup, ktorego rodzic nie aprobuje ING | Eltnink!

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko prosi o zakup czegos, czego Pan/Pani nie chce kupi¢, co nie
/~ wynika z mozliwosci finansowych? - ogétem

W sytuacji, gdy dziecko prosi o zakup, ktérego rodzic nie aprobuje, potowa rodzicéw wyjasnia dziecku, czemu nie dokona zakupu.

Zaréwno matki, jak i ojcowie chetniej wyjasniajg powody swojej decyzji dziewczynkom niz chtopcom, zamykajgc w ten sposob temat zakupu. Z drugiej strony i matki,
i ojcowie czesciej zachecajg chtopcow (ok. 21%) niz dziewczynki (10-13%) do samodzielnej zaptaty za zabawke, wyjasniajgc, czemu sami nie chcg tego zrobic.

. . ‘ I nie reaguije, ignoruje prosbe
dziewczynki 0,5—pM] 53,7 8,8 11,8 21,4 11
: : : : : \ Il odmawiam bez wyjasnienia
chtopcy 0,5 | 26 ‘ 45,5 ‘ 9,5 | 21,1 ‘ 20 0,8 B yjasniam, czemu nie kupie tej
ogétem  0,5—BH] 49,5 9,1 16,5 20,7 09 reeczy
. i i i i j [ zachecam, by dziecko zapfacito 5
0% 20% 40% 60% 80% 100% samo za przedmiot z wtasnych =
srodkow, bez wyjasniania czemu 2
Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko prosi o zakup czego$, czego Pan/Pani nie chce kupié, co nie Ja nie chee tego zrobic S
/~ wynika z mozliwoéci finansowych? — matka vs. ojciec I zachecam, by dziecko zaptacito 2
samo za przedmiot z wiasnych £
dziewczynki Srodkow, wyjasniajgc czemu ja §
ojciec nie chce tego zrobi¢ 9
a
chtopey L 36 42,1 11,7 20,8 20,8 I dyskutuje z dzieckiem na temat %
: : : : : : tego, czy jest mu ten przedmiot ©
-~ dziewczynki potrz_e/brjy.i jesli ustalimy, ze rze- é
matka : - czywiscie jest, to go kupuje g
chtopcy [ po prostu kupuje przedmiot, 2
\ I I I i j o ktory prosi dziecko N
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W jednym przypadku na pie¢ rodzice dyskutujg z dzieckiem, czy dany produkt jest mu potrzebny i w oparciu o wynik dyskusji podejmujg decyzje o zakupie. _
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Prosba o zakup czegos, co posiada kolega/kolezanka ING

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko prosi o zakup czegos, tylko dlatego, ze taka sama rzecz
/~ makolega/kolezanka? - ogétem

) ) ‘ I nie reaguije, ignoruje prosbe
dziewczynki 0,3 —&H 48,8 8,5 16,7 23 16

Il odmawiam bez wyjasnienia
chiopcy 1,1 4K 42,4 9,2 21,3 234 08

B wyjasniam, czemu nie kupie tej

ogotem 0,7 rzeczy

. i i i i j [ zachecam, by dziecko zapfacito

0% 20% 40% 60% 80% 100% samo za przedmiot z wiasnych
srodkow, bez wyjasniania czemu
Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko prosi o zakup czego$, tylko dlatego, ze taka sama rzecz Ja nie chee tego zrobi¢
f ma kolega/kolezanka? — matka vs. ojciec [ zachecam, by dziecko zaptacito
samo za przedmiot z wiasnych
dziewczynki 0,6} 53,2 12 8,2 22,2 19 srodkow, wyjasniajac czemu ja
Y11= S S nie chce tego zrobic¢
chtopcy s 25 41,1 10,2 213 23,9 ‘ B cyskutuje z dzieckiem na temat
: : : : : : tego, czy jest mu ten przedmiot
: dziewczynki 0,5 454 53 232 23,7 14 potrz_e/brjy.i jesli ustalimy, Ze rze-
matka - o o czywiscie jest, to go kupuje
chtopcy I o prostu kupuje przedmiot,
\ I I I i j o ktory prosi dziecko
0% 20% 40% 60% 80% 100%

W sytuacji, gdy dziecko prosi o cos, co majg koledzy i tylko to ma by¢ powodem zakupu, wiekszos¢ rodzicow nie decyduje sie na zakup, w tym 45,5% wyjasnia dziecku,
czemu podjeto takg decyzje, zamykajgc w ten sposob temat, a kolejne 9% wyjasnia swojg decyzje, zachecajgc jednoczesnie dziecko do samodzielnego zakupu.

Co ciekawe, zachowania matek w stosunku do synow i corek w kontekscie sposobu zakomunikowania swojej decyzji sg takie same, za to ojcowie czesciej wyjasniajg
swoja decyzje dziewczynkom niz chtopcom bez zachecania do samodzielnego zakupu (12% réznicy), zas znacznie czesciej zachecajg chtopcéw do zakupu z wiasnych
srodkéw, wskazujac powody swojej odmowy, niz robig to w stosunku do dziewczynek (13% roznicy).
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Reakcje rodzicow
nha marnowanie pieniedzy
przez dziecko




Niszczenie zabawek ING

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko uzywa posiadanych przedmiotéw (np. zabawek) w sposab,

Clthink!

/~ ktéry prowadzi do ich zniszczenia? - ogétem

dziewczynki 16 15,1 12,6
chtopcy 26 16,1 14,3

og6tem 21 15,6 12,9

L 1 1 1 1 J

Bl nic reaguje

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko uzywa posiadanych przedmiotéw (np. zabawek) w sposab, etc.)
/" ktéry prowadzi do ich zniszczenia? — matka vs. ojciec

1 1 1 1 J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Generalnie reakcja na zachowania dzieci powodujgce zniszczenie posiadanych zabawek w 70% przypadkow wigze sie w polskich domach z pozgdanym edukacyjnie wyjasnie-
niem, co ztego jest w zachowaniu dziecka i prosbg o zmiane zachowania. 15,6% dzieci w odpowiedzi na niszczenie zabawek styszy po prostu, by przestato to robic, a 13% sty-
szy grozby konsekwengji takiego zachowania, np. nie kupie ci nowej zabawki, potrgce z kieszonkowego. Grozenie konsekwencjami bez wyjasniania btedu popetnianego przez
dziecko i (w tym przypadku) bezposrednich skutkow podejmowanych dziatan nie przyczynia sie do zrozumienia sytuacji przez dziecko i jesli oddziatuje na zmiane zachowania,

to krétkotrwale, przesuwajgc rowniez motywacje w kierunku unikania kary, a nie zapobiegania negatywnym i bezposrednim skutkom swoich dziatan.

Proponowane kary za zte zachowanie dziecka (np. grozenie, pokrycia kosztéw z srodkéw finansowych dziecka) padajg czesciej z ust matek niz ojcdw, w szczegdlnosci te
adresowane do chtopcow, ktére formutuje 18,5% matek i 9% ojcow. Matki bardziej réznicujg dzieci w kontekscie sposobu komunikacji niz ojcowie, np. 64,5% matek wyjasnia

B \yjasniam dlaczego to, co robi
jest ztym pomystem i prosze,

I groze konsekwencjami (nie
kupuje nowej zabawki, potrgce
z kieszonkowego etc.)

dziewczynki 2,5 17,7 zeby przestato
ojciec : . ; :
chiopcy 3 73 70,6 9,
dziewczynki { 3 71, ,5
matka . : : : »
chtopcy 22 148 64,6

0% 20% 40% 60% 80% 100% I o prostu méwie/prosze, zeby
przestato to robi¢ (np. nie rzu-
cato zabawka, gasito swiatto
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synom, dlaczego ich zachowanie jest zte, podczas gdy w stosunku do corek robi tak 71,5% matek. Ojcowie w zasadzie nie réznicujg komunikacji miedzy dzie¢mi roznej pici. 83



Marnowanie zasobow ING Clthink!

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko zostawia zapalone swiatto w pokoju, z ktérego juz wyszto,
/" niepotrzebnie zuzywa bardzo duzo wody myjac rece, marnuje jedzenie etc.? — ogétem

dziewczynki 0,5 19 75,6 49
chtopcy 2,4 70,1 83

. 15 4 4
ogétem /2,2 e B nie reaguje

L 1 1 1 J

0% 20% 40% 60% 80% 100% I 1o prostu mowie/prosze, zeby
przestato to robi¢ (np. nie rzu-
cato zabawka, gasito swiatto
etc.)

Co zazwyczaj Pan/Pani robi, gdy Pana/Pani dziecko uzywa posiadanych przedmiotéw (np. zabawek) w sposéb,

/" ktéry prowadzi do ich zniszczenia? - matka vs. ojciec
B \yjasniam dlaczego to, co robi

dziewczynki 0,6 24,1 70,9 4,4 jest ztym pomystem i prosze,

ojciec zeby przestato
chtopey 3.6 18,8 /0,1 /7,6 I groze konsekwencjami (nie
kupuje nowej zabawki, potrgce
dziewczynki 0,5 15 79,2 5,3 z kieszonkowego etc.)
matka : : : :

chtopey 1 1 197 70,1 9,1

Ogodlnie rzecz biorgc, 72,2% rodzicow w przypadku marnowania zasobow przez dziecko reaguje, ttumaczgc, co jest ztego w zachowaniu dziecka i proszac o jego zmiane,
jednak niemal w co pigtym domu rodzice mowig dziecku, by zmienito zachowanie, nie wyjasniajgc przyczyn, a w 7% domow po prostu grozi sie konsekwencjami.

Warto zauwazy¢, ze to chtopcom czesciej niz dziewczynkom grozi sie karami za marnowanie zasobéw (8,3 vs 4,9%) i robig tak zaréwno matki, jak i ojcowie.

Co ciekawe, obserwuije sie réznice w innych sposobach komunikacji miedzy rodzicami. Ojcowie szesciokrotnie czesciej zupetnie nie reagujg na zachowania chtopcow zwig-
zane z marnowaniem zasobéw niz w przypadku tych samych zachowan u dziewczynek (3,6% vs 0,6%), jednoczesnie czesciej proszac dziewczynki, by zaprzestaty dziatania
bez wyjasnienia niz dzieje sie to w przypadku chtopcow.

Matki natomiast czesciej wyjasniajg dziewczynkom niz chtopcom, na czym polega problem, zas chfopcom czesciej po prostu méwig, by zaprzestali zachowania bez jakich-
kolwiek wyjasnien.
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Przekonania i postawy dotyczgce edukacji ekonomicznej ING # Cltnink!
dziewczynek i chtopcow - ogolnie

Czy Pana/Pani zdaniem dziewczynki i chtopcow nalezy edukowaé¢ ekonomicznie w ten sam sposdéb?

—

ojcowie matki wszyscy

5,9% 4,4% 51%

nie

Czy Pana/Pani zdaniem dziewczynki i chtopcéw nalezy edukowaé¢ ekonomicznie w tym samym wieku?

-

ojcowie matki wszyscy

34% 7% 13% 6,9% 23% 7%

[ nie, dziewczynki
powinny rozpoczynac
edukacje wczesniej

tak

nie, chtopcy powinni
rozpoczynac eduka-
cje wczesniej
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Zdecydowana wiekszos$¢ rodzicodw uwaza, ze powinno sie zaczynac edukacje ekonomiczng dziewczynek i chtopcow w tym samym wieku, dotyczy to ok. 90% ojcow
i 92% matek. Jednoczesnie 7% rodzicow obu pici uwaza, ze dziewczynki powinny zacza¢ edukacje wczesniej niz chtopcy. _
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dziewczynek i chtopcow - zakres rozwoju kompetencii

e W jakim zakresie Pana/Pani zdaniem powinny by¢ rozwijane umiejetnosci dziewczynek i chtopcow odnoszace sie do nizej wymienionych obszaréw?

zarabianie pieniedzy przedsiebiorczosc | dobfsgitblﬂczne zacigganie zobowigzan
o) 0, 0, 0,
5.6% 15,8% 55%  qg9, 4% 15,4% A8% 6%
78,5% 79,2%
[ w wiekszym zakresie
u dziewczynek
niz u chtopcow
————————————————————————————————————————————————— Pl w takim samym za-
inwestowanie oszczedzanie $wiadoma budzet i zarzadzanie kresie u dziewczynek
i pomnazanie kapitatu codzienna konsumpcja finansami osobistymi i u chtopcow
4,7% 17.4% 6,3% 15,4% 4% 18,5% 4,2% 21% I v wigkszym zakresie
u chtopcow
niz u dziewczynek
77,9% 78,3% 77,4% 74,4%

Wobec generalnej postawy niemal wszystkich rodzicow, ktéra wskazuje na potrzebe tozsamej edukacji ekonomicznej chtopcow i dziewczynek dziwi wynik uzyskany w
pytaniu dotyczgcym zakresu, w jakim powinny by¢ rozwijane umiejetnosci ekonomiczne obu ptci. Od 15,4% do nawet 21,5% badanych w zaleznosci od obszaru edukacji
wskazato, ze umiejetnosci powinny by¢ w wiekszym zakresie rozwijane u dziewczynek, wobec 5-6% wskazan dotyczgcych wiekszego zakresu rozwijanych umiejetnosci
u chfopcow.

By¢ moze obserwowana rozbieznos¢ wynika z réznicy w zakresie jawnej i utajonej postawy rodzicow w obszarze edukacji dziewczynek i chtopcéw. Jawna postawa, od-
zwierciedlajgca w duzej mierze to, czego dzis spoteczenstwo od nas oczekuje, wskazuje na rownosc¢ w traktowaniu dzieci obu pfci, utajona, bazujgca takze na stereotypach,
uprzedzeniach i wtasnych pogladach nie zawsze akceptowanych spotecznie, moze pokazywac nieco inny obraz. Oznaczatoby to, ze czes¢ Polakdw mimo deklarowanej
postawy réwnosciowej inaczej postrzega role i mozliwosci kobiet oraz mezczyzn w swiecie konsumpgji i finanséw.
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Przekonania i postawy dotyczgce edukacji ekonomicznej o | Elthink!
dziewczynek i chtopcow - zakres rozwoju kompetencii

- W jakim zakresie Pana/Pani zdaniem powinny by¢ rozwijane umiejetnosci dziewczynek i chtopcéw odnoszace sie do nizej
wymienionych obszaréw? — matka vs. ojciec
zarablanle pieniedzy przed3|eb|orczosc podatki i dobra publiczne zacigganie zobowigzan
ojciec matka ojciec matka ojciec matka ojciec matka
% 44% 10% 8,2% o 31% 11% 42% 38%  10% 5,9% o 38% % BN w wigkszym
21,4% 1% 10 21,4% 1% zakresie
u dziewczy-
70,7% 856% | 704% 859% | 744% 862% | 72,7% 85,1% nek niz
u chtopcow
w takim sa-
inwestowanie oszczedzanie Swiadoma budzet i zarzadzanie mym zakresie
i pomnazanle kapitatu € codzienna konsumpoja flnansami osobistymi u dziewczynek
"""""""" S P i u chtopcow
ojciec matka ojciec matka ojciec matka ojciec matka
w wiekszym
6,2% 33% 11,5% 10,1% 33% 11,5% 51% 31%  13,6% 51% 33% 16,7% zakresie
u chtopcéw
69,9% 851% | 704% 851% | 71% 833% | 682% 80% niz u dziew-
czynek

Dalsza analiza pokazata wyrazne roznice w podejsciu do zakresu rozwoju kompetencji dzieci obu pfci w zaleznosci od pfci rodzica. W przypadku matek niemal niezaleznie od obszaru
edukacji 10-11% wskazywato na koniecznosc¢ nauki dziewczynek w wiekszym zakresie niz chtopcow, wyjatkiem byty dwa obszary o wyzszym odsetku wskazan: aspekty Swiadomej kon-
sumpcji (13,6% wskazan) i zwigzane z zarzgdzaniem budzetem domowym (16,7%), a wiec te stereotypowo przypisywane czesciej kobietom niz mezczyznom.

W przypadku mezczyzn koniecznosc¢ uczenia dziewczynek w wiekszym zakresie niz chtopcow wskazywato az 20-27% ojcdw, przy czym najwiecej wskazan odnotowano w tych samych
kategoriach, co w przypadku wskazan matek.

Okoto 3-4% matek wskazywato na potrzebe edukacji chtopcow w wiekszym zakresie niz dziewczynek we wszystkich analizowanych obszarach wiedzy ekonomicznej, co byto wyraznie
nizszym odsetkiem niz procent wskazan ojcow, ktory miescit sie w przedziale od 5 do 10%, z najwyzszym wynikiem dla zagadnien zwigzanych z oszczedzaniem, przedsiebiorczoscia,
inwestowaniem i zarabianiem pieniedzy, a wiec obszarami stereotypowo blizszymi mezczyznom.

Zdaje sie wiec, ze przynajmniej czesc¢ rodzicodw powiela swoimi postawami i wynikajgcymi z nich przekonaniami stereotypowy podziat rol kobiety i mezczyzny w kontekscie zagadnien

finansowych.
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